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OBJECTIFS
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Mesures barométriques |I|| Focus thématiques 2026 .'@:.
Suivre I'évolution... Approfondir...
® des equipements, =y ® laconsommation YouTube, et en
"™ particulier des jeunes sur la
®* des modes de raccordement TV, Smart TV
® de laconsommation de services ﬁ * les pratiques d'écoute par

audio et video des Francais, genre.



METHODOLOGIE

EQUIPEMENT

Mediametrie

Barometre des
equipements

10 000
foyers

telephone etinternet

19a00t PP 22 décembre
2025

High trust data

Module equipement
adosse a l'etude EAR

2 003 individus
agesdel3ansetplus

telephone

13 D) 18

novembre 2025
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USAGES

CONSUMER
SCIENCE &
AHALYTICS

Etude ad'hoc

Volet quantitatif
4 308 individus

agesdel5ansetplus:

4003 individusreprésentatifsde la

population francaise de 15 ans et plus,

sur-echantillon de 305 utilisateurs de
SmartTV

internet (25 minutes)

03 DD 17

octobre 2025

Volet qualitatif

20 utilisateurs
YouTube sur Smart TV
agesentrelset34 ans

Carnets de bord et
entretiensindividuels a
domicile (1h30)

13 D) 24

octobre 2025
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Le teléviseur et les chaines de télévision linéaires gratuites continuent d'occuper une place centrale au sein des foyers
en 2025, mais la concurrence avec les plateformes et services a la demande se renforce.

89% des foyers sont equipes d'au moins un poste de television, ce qui en fait le 2¢ equipement le plus repandu derriere le smartphone, et le terminal le
plus utilise pour regarder des videos aupres de I'ensemble de la population. Si les modes raccordement traditionnels concernent toujours un tiers des
foyers pour la TNT, et 10% pour le satellite, la reception de la television via le reseau IPTV continue de progresser pour concerner les trois quart des
equipes TV (74 %). Au total, 84% des Francais equipés TV connectent leur téléviseur a internet, notamment grace a un decodeur FAI ou directement avec
une smart 7V.

Les chaines TV linéaires gratuites restent le 1°" service vidéo des Francais (90% en consomment), et continuent d'étre le service de référence pour
trouver la plupart des contenus. Cependant, la concurrence avec les plateformes VaDA et de partage de videos se renforce, notamment sur les
programmes de fiction, de jeunesse, et sur les contenus de divertissement pour les plus jeunes. Consommes par environ 6 Francais sur 10, ces services se
sont durablement installes dans le quotidien des foyers. Aupres des jeunes en particulier, les plateformes video et les reseaux sociaux sont les medjias les
plus consommes.

YouTube : des contenus plus qualitatifs se rapprochant des meédias traditionnels, qui s'invitent désormais sur le grand
écran du foyer.

La moitie des Francais se rend sur YouTube au moins une fois par semaine. Cette frequentation hebdomadaire concerne prés de 70% des moins de 35 ans,
qui sont par ailleurs profondément attaches a cette plateforme associant selon eux universalité (elle touche tous les publics), diversite, personnalisation
des contenus et proximite, notamment au travers de la relation que construisent les createurs de contenus avec leurs fo/lowers.

Les utilisateurs soulignent la professionnalisation croissante des contenus (investissements dans la production, la réalisation, ...) ainsi que I'allongement
de la durée des vidéos, estimant que leur qualité est desormais comparable a celle des chaines TV et des plateformes VaDA. Ces contenus « premium »
favorisent la consommation sur le poste de television, qui est desormais le 3° terminal le plus utilise pour regarder des videos YouTube (66% des
utilisateurs, soit 38% des Francais). Pour 1/3 des utilisateurs YouTube sur poste TV de moins de 25 ans, YouTube est d'ailleurs devenu un reflexe lorsqu'ils
allument leur televiseur.

Une certaine convergence entre les chaines TV et YouTube, soulignee par les consommateurs, semble neanmoins se dessiner, avec l'arrivee de figures
televisuelles sur la plateforme, et a I'inverse, la participation de YouTubeurs a des programmes TV. Par ailleurs, les videos issues d'emissions de television
sont le 32 type de contenu le plus consomme sur YouTube (48 % des utilisateurs), témoignant ainsi du réle toujours central des chaines TV dans les
pratiques video des Francais, malgre la place preponderante de la plateforme dans leurs usages. 4
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La radio reste le 1°* média audio des Francais (73%), et s'écoute principalement en direct via les réseaux F\Vl ou DAB+.

En 2025, les Francais utilisent en premier lieu un terminal numérique pour écouter des contenus audio (82%) et les trois quarts (76%) ont recours a un
equipement dedié, principalement leur autoradio (59%).

Si la radio en direct est en premier lieu écoutée sur les ondes hertziennes (64% des Francais), elle est également consommeée sur les plateformes
numeriques des stations de radio (33%), les agrégateurs de services (12%), ou encore sur les plateformes de partage de vidéos comme YouTube (17%).

Au total, la moitie des Francais declarent ecouter des contenus audio via le numerique, que ce soit sur les plateformes numeriques des stations de
radio, de partage de videos, de streaming audio/musical ou les reseaux sociaux. Ces usages a la demande s'accompagnent logiquement d'une
utilisation massive des terminaux numeriques : le smartphone est en effet le premier support de consommation audio (67%), suivi par le poste TV (61%)
et l'autoradio (59%).

La musique, qui est le premier genre de contenu audio écouté en 2025 (72% des Francais), continue d'étre associée a la radio en direct, (1°" canal
d'ecoute, 37% des Francais). Toutefois, les plateformes de streaming sont également largement utilisées pour ecouter de la musique (25%) et touchent
environ la moitie des moins de 35 ans.
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E(?UIPEMENT ET
RECEPTION DES
SERVICES VIDEO

DES TELEVISEURS TOUJOURS PLUS
CONNECTES



EQUIPEMENTS POSSEDES

Arcom

Tous les Francais sont équipés pour consommer des contenus videéo.
Le smartphone est I'equipement le plus répandu dans les foyers.

Taux d'equipement des foyers

‘q’bolb4% O‘O o|o ,O(b ,
S ® 89% 89%
S22023 S22024 S22025
Nombre d'ecrans
58 S,/ 58
ot par foyer
47‘7

° Teléphone mobile D 2,0 2,0 2,0

(dont smartphone) 19 2,0 19

Ordinateur L1 16 16 17

Television L] 5 15 14

Tablette tactile D 0,6 0,6 0,6

Smartphone Téléviseur Ordinateur Tablette tactile
S22020 S2 2021 S22022 mS22023 mS22024 mS22025 *Cette année, la quasi-totalite des foyers equipés en téléphone mobile sont équipés

smartphone. Ainsi, le nombre moyen de ces deux équipements est quasiidentique.

Base . Ensemble des foyers francais x Mediametrie Source: Barométre des équipements S2 2025, Médiamétrie 7

High trust data



MODES DE RECEPTION

Arcom

Les foyers recoivent principalement la télévision par internet (+1,4 point),
pour autant 34,7% ont encore recours a la TNT.

Mode de reception de la television

sur I'ensemble des postes du foyer o, IPTV hautet trés haut
' ' 74,0% gebits*

72,6%
691%
W
o 625%
56,4% 58,4% 60,2%
o00% S4,8% 53.7% 53,0%
B51% T
50,9% ° o
49,8% 49,3% 477%
Réception Hertzienne
terrestre**
371% AN . . e s
34.7% TNT -@- La reception de la telev1's1on
23,5% 22 5% 213% ! <~ | par la TNT permet d'acceder
= 7e 18.6% gratuitement aux chaines de
: 16,2% 14.0% télévision en direct, grace a
270 12,6% 10.9% 10.4% une antenne rateau (sur le toit
' ' Satellite ouintérieure).
522017 S2 2018 S22019 S22020 S2 2021 S22022 522023 522024 S2 2025

* Internet Protocol Television(IPTV) recue grace aux réseaux xDSL, céble par abonnement et fibre (FttX).
** Télevision numerique terrestre + service-antenne (réception des chaines de la TNT gratuite par le céable)

Base : Ensemble des foyers francais équipés TV Mediametrie Source: Barométre des équipements S2 2025, Médiamétrie 8

High trust data



MODES DE RECEPTION

Arcom

/ Plus de la moitié des foyers recoit la télévision uniquement par internet,
et 14,4% la recoivent toujours exclusivement via la TNT (-4 points vs 2023).

Reception de la television sur I'ensemble des postes du foyer

2]7 o, o,
W% 9% 3% 28% 18% 3 modes
6,2% 57% 52% 4,7% 35%

TNT et IPTV

Satellite uniquement

IPTV*uniquement

TNT uniguement

S2 2017 522018 S22019  S22020  S22021 S22022 S22023 S22024  S22025

*Internet Protocol Television (IPTV) recue grace aux réseaux xDSL, céble (gratuit et par abonnement) et fibre (FttX). Le cable gratuit ne peut pas étre ici distingué de I'IPTV.

Base : Ensemble des foyers francais équipés TV [Mediametrie Source: Barométre des équipements S2 2025, Médiamétrie 9

High trust data




RECEPTION PAR INTERNET

Arcom

Plus de 8 Francais sur 10 connectent leur téléviseur a internet,
principalement via la box TV FAI

((tr ) ({TJ)

T VY
ﬁl‘

~ i s
A B = Boitier
Box/ décodeur o : Console Box/ décodeur IPTV non
.\ TV FAI Smart TV Clé HDMI de jeux CANAL+ Boitier TV officiel

63%

o
83 O des Modes de connexion du poste de television

. . 38% utilisé le plus souvent
francais equipes TV
ont connecte leur
televiseur a internet.

‘évolutionvs 8% oO c)O
Doz " 7% 7% 3% 2%

Base . Possesseurs de téléviseur connecteé qui savent commentil est branché (n=4037)

EQUIP1. Parlons plus particulierement de votre poste de teélévision. Comment recoit-il des programmes et contenus video (chaines TV en direct, vidéos sur les réseaux sociaux ou YouTube, vidéo & la demande, etc. ..) ?
EQUIP5. Comment le poste de teélevision que vous utilisez le plus souvent recoit-il des contenus audiovisuels (chaines de télévision ou autres services videéos...)
CONSO4. Avec votre abonnementa CANAL+, disposez-vous d'un decodeur CANAL+ branche a votre poste de télevision “ Source : Tendances audio-video 2026, CSA pour I'Arcom 10
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CONSOMMATION DE
SERVICES VIDEO

LA TV GRATUITE RESTE LA PLUS CONS OMMEE
MAIS DEPEND FORTEMENT DES INTERFACES

1



EQUIPEMENTS UTILISES

Arcom

Le téleviseur est I'équipement le plus utilisé pour regarder des vidéos, mais le smartphone
est privilégié par les plus jeunes (et progresse auprés de I'ensemble de la population)

Au moins 3 fois Moins .
par semaine sonverny  Total utilisent
A\ 4 V

% Au moins 3 fois par semaine - Selon I'age

5% 89%

Poste de télévision

15-24 25-34 35-49 50-64 65 et+
Smartoh o 83%
Smartphone | /o / 74%
Ordinateur fixe ou T~ oa%
portable 3% 68% TN
Poste de télévision | 52% 52%
Tablette ]5% 25% 40% \42cy 44%
5 . 41%
Y Ordinateur fixe ou portable e——y » . .
e \ 30% \
Consoledejeux QEA 19% 29% ) 39 e 24%
Console de jeux 105, e 1% \157
Ecran intéaré a | fablette) ‘5%\13%\ 13% ———— 13%
cranin egr? ala @% 13% Ecran intégré a la voituré ]M’/ 8% mm 7%\ i
voiture Vidéo projecteur | 5% 5% 2% 3% 0%
1% 0%
Vidéo projecteur gs% 8%

Base. Ensemble des Frangais de 15 ans et + n=4308%,

EQUIP2. Parmi les appareils suivants, indiquez a quelle frequence vous les utilisez personnellement pour regarder des programmes et
contenus vidéos (chaines TV en direct, vidéos sur les réseaux sociaux ou YouTube, vidéos a la demande, etc. ...).

12
Source: Tendances audio-video 2026, CSA pour I'Arcom



OFFRES PAYANTES

Les trois quarts des Francais accédent a au moins une offre vidéo payante. Les offres avec
publicités (a un prix moins élevé) des plateformes américaines attirent environ la moitié de

leurs abonnés.

7 O % i
4 /o pas d'évolution 69 O payent \r;sazggoluhon
vs 2024 .
pour au moins une offre

des Francais ont accés (budget médian = 21€/mois)
pas d'évolution vs 2024

aau moins une offre video payante

slEEig o ey Part des abonnements avec publicite

N\

73% une plateforme . ) o
(n=1700) (n=1018) (n=2218)
35% une offre
de TV payante
23% une offre de
sport payante @
65% 45%
17% une plateforme
numerique payante €

d'une chaine TV
Base. Déeclarent un montant
Base ! Abonnés aux ofires

Base. Ensemble des Francais de 15 ans et + (n=4308)",
Source: Tendances audio-video 2026, CSA pour I'Arcom

CONSOI. Pour les offres payantes de programmes et contenus vidéo suivantes, indiquez si vous y avez acceés au sein de votre foyer, que vous payiez 'abonnement vous-méme ou non.
VADAPUB. Pour les offres suivantes, étes-vous abonné a une offre avec ou sans publicité (de la publicité est présente au début ou en cours de programme) ?

13



HABITUDES DE CONSONNMATION
Arcom

Si les chaines TV linéaires gratuites restent le ler service vidéo, les moins de 35 ans
consomment plus fréquemment les réseaux sociaux et les plateformes videéo.

Au moins 3 fois Moins

par semaine souvent Total utilisent
v \V4 % Au moins 3 fois par semaine - Selon |'age
Chaines de télevision gratuites en direct  @m«2 6 il WO 9% 90% 15-24 25-34 35-49 50-64 65 et +
Video a lademande par abonnement e s i dtv+ 23% 63% 809
6@ g| 7%~ p
Plateformes numériques des chafnes TV 1F1+ e fince... 39% 63% 77%
M 22% M 42% 71% =
\idéos sur lesréseaux sociaux @ @ o 7%  62% N
A 409 M 20% NETFLIY St Pri7Vide0 gty
O YouTube 2
Plateformes de partage de vidéos  @auiite e 26%  B57% -
Aogy M 20 a2 6 arre it WO

Chaines de telévision payantes en direct cAnat+ Y 12% 29%

Chaines en ligne gratuites, disponibles Rokuten’ @ B @ 7% 22%

uniquement via internet TF I+ KB france. [}

CANAL+ e\
\lidéos louées ou achetées a l'unité € 16% 21%
Rakuten” @+ B
e

Base . Ensemble des Francais de 15 ans et + (n=4308%,

CONSO5..Aquelle fréquence regardez-vous des contenus sur les services suivants ? Source: Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 14



ACCES AUX SERVICES PAR INTERFACE TV
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Sur la box FAI, la TV linéaire gratuite est le premier service consommé. Sur la Smart TV,
les utilisateurs ont une consommation plus forte des plateformes videéo.

Acces aux services selon l'interface

({Tﬂ
) D

Box TV FAI

O,
Taux d'utilisateurs de| 53%)
chaque interface)

73% des
personnes
utilisant
I'interface de
leur box FAT 'y
regardent des
chainesde TV
gratuites

Base : Utilisateur de l'interface

TV gratuite; 73%

/ 76%

VaDA; 49%
Plateformes TV; 47%

Plateformes vidéos ; 31%

. TV paxante; 19%
Réseaux sociaux ; 16%

Fast TV; 9%

=

e
—_——

Smart TV

VaDA; 65%
TV gratuite; 61%

A 40%
Plateforme 1 46%
Plateformes tideos ‘6%

TV payante; 24% x5,

Réseaux sociaux ; 22%
Fast TV; 18%

BLOC TV 1. Pour chacun des services suivants, indiquez s'il vous arrive d'y accéder via [INTERFACE_UTILISEE].

Rappel items services:

1. TV gratuite: Les chaines de télévision gratuites en direct

2. : Les chaines de télevision payantes en direct

3. : Les plateformes numériques des chaines gratuites
ou payantes enreplay/rattrapage ou en direct

4.\aDA  Les plateformes de streaming par abonnement/SVOD

5. :Les videos louees ou achetees a I'unité
6. Plateformes de videos: Les plateformes de partage de vidéos (PPV)
7 : Les videos sur les réseaux sociaux

8. Fast TV : Les chaines en ligne gratuites, disponibles uniquement via
internet (Pluto TV, Rakuten TV, Samsung TV Plus...)

Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 15




CONSOMMATION DE CONTENUS VIDEO

Arcom

/ L'équipement en Smart TV augmente la consommation de tous les services vidéo,
notamment des plateformes VaDA et de partage de vidéos.

Smart TV _
T _ Plus souvent Autant Moins
depuisquej'aiune Smart TV qu'avant souvent

v v
Videos a la demande par abonnement _ 7%
Plateformes de partage de videos [N LSS
Chaines TV payantes en direct [N LS 2
Plateformes numeriques des chaines TV _ 13%
Vlideos sur les reseaux sociaux _ 13%
Chaines en ligne gratuites, disponibles _ 20%
uniguement via internet
Chaine TV gratuites en direct _ 15%
Videéos louées ou achetées & I'unité _ 7%

Base . Utilisateur d'une Smart TV et a d€ja regardé le service concerné @

BLOCTV9. Depuis que vous avez une « Smart TV », dirfez-vous que vous passez plus, autant ou moins de temps a utiliser les services vidéo suivants sur votre poste de télévision ? 7 Evolution significative 2025 vs. 2024

INTERFACES. Sur la télécommande que vous utilisez le plus souvent, y a-t-il des boutons qui permettent d'accéder directement a des services comme Source : Tendances audio-video 2026, CSA pour 'Arcom 16
Netflix, Amazon Prime Video, Disney+,..?




ATTRAIT D'UN ACCES DIRECT AUX CHAINES TV
Arcom

L'icone d'acces direct aux chaines TV linéaires gratuites est toutefois jugée utile par
les equipés Smart TV.

Smart TV Présence d'une icéne/un menu sur I'écran d'accueil
permettant d'acceder directement a 'ensemble des chaines de
television gratuites en direct, sans passer par une autre application

J'en dispose Je ne sais pas Jen'en dispose pas

53%

95% trouvent cetteicdne utile 55%

71% s'en servent seraientinteresses

Base. Possesseurs de Smart TV (n=1724) @

PARCOURSA4. Disposez-vous d'une icéne ou d'un menu sur I'écran d'accueil de votre télevision vous permettant d'acceder directementa 'ensemble des chaines de telévision gratuites en direct, sans passer par une autre application ?
PARCOURSS.Trouvez-vous utile de disposer de cetteicéne / d'un menu pour accéder directement a I'ensemble des chaines de télevision gratuites en direct, sans passer par une autre application ?
PARCOURS®. Seriez-vousintéressé de disposer d'uneicdne / d'un menu pour accéder directement a I'ensemble des chaines de télévision gratuites en direct, sans passer par une autre application ?

Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 17



CONSIDERATION DES SERVICES VIDEO

Arcom

La TV lineaire gratuite est d'ailleurs le premier service considére pour trouver la plupart des

programmes, mais la concurrence avec la VaDA est particuliérement forte sur la fiction et
les contenus jeunesse.

Service vidéo considéré en premier pour chaque genre de programmes
Base : Consommateurs de chaque contenu ¥,
49% oo
ﬁ Films 48% VaDA
22% Plateforme TV
Pour trouver un film, VaDA
le service vers lequel .
le plus de personnes ﬁ 45% “y 409, TV gratuite
se tournent est la 21% Plateforme TV
television gratuite
44%
f Jeunesse 43% VaDA
21% Plateforme TV
58%
*** Divertissement 25% VaDA
21% Plateforme de partage de videos

5 60% 4 649
' Documentaire 28% VaDA

22% Plateforme TV

TV gratuite
@ Sport 27% TV payante

7% Plateforme TV
i
i TV gratuite
Information 15% Plateforme TV
14% VaDA

Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 18
PARCOURS?. Pour chacune des categories suivantes, cochez les services que vous pourriez considérer pour trouver un contenu qui vous convienne.



[Arcom

03

CONSOMMATION DE
YOUTUBE

Focus -35ans et poste TV

UNE PLATEFORME CENTRALE DANS LES
USAGES VIDEO DES PLUS JEUNES, QUI
CONCURRENCE LES MEDIAS TRADITIONNELS

19



CONSOMMATION DE CONTENUS VIDEO

Arcom

La moitié des Francais se rend au moins une fois par semaine sur YouTube, une
fréquentation hebdomadaire qui atteint prés de 70% des moins de 35 ans.

Base: Ensemble des Francafs de 15 ans et + (n=4308)¥ Frequentation des reseaux sociaux et plateformes de partage de videos
au moins une fois/semaine

recebook () I 0% 7

YouTube (3 48% ‘ 15-24 ans (69%)
25-34 ans (64%)
CONSOMMENT DES VIDEOS SUR LES
RESEAUX SOCIAUX OU LES Instagram 0 _ A% s
PLATEFORMES DE PARTAGE DE
VIDEOS
ridok @ [N 26% 22
Dont 62% sur les réseaux sociaux et 57% sur
les plateformes de partage de videos
Snapchat 0 _ 23%

X (ex-Twitter) X - 13%

Twitch oD 8% M

o,
BeReal I 3 A’ u 5% 7 x Evolution significative 2025 vs. 2024

. A quelle fréquence regardez-vous des contenus CONSO9. Parmi les réseaux sociaux et plateformes de partage de vidéos suivants, indiquez sur lesquels vous vous rendez
sur les services suivants ? au moins une fois par semaine ? Source: Tendances audio-video 2026, CSA pour I'Arcom 20



YOUTUBE

VERBATIMS

Arcom

Chez les 15-34 ans, la force de YouTube repose sur 3 piliers : universalité, adaptabilité et

proximite.

Universalité

Une plateforme qui peut convenir a tous
les publics, sans distinction d'age.

«Jalremarquée ca de mes parents qui ont 70 ans.
Ils adorent YOUTUBE. C'est pour tout le monde
contrairement au debut. (..) Ca peut vraiment
toucher tout le monde, aussi au niveau des langues,
ca peut étre dans nimporte quelle langue »

Homme, 33 ans

Une diversité des contenus et formats
proposeés.

La personnalisation du compte
playlists, abonnements, videos « likees »,
etc, permet de Trecevoir des
recommandations adaptees a ses
centres d'interét.

Femme, 23 ans

Proximité

En lien avec un attachement emotionnel
eleve, la proximite est consideree
comme l'un des éléments clés qui
distingue YouTube des meédias
traditionnels.

« C'est comme si la tele me vouvoyait
et YouTube va me tutoyer. Je me sens
beaucoup plus en lien avec les
personnalites de Youlube qu avec
les personnalites de la tele. »

Homme, 24 ans

> Avec des niveaux d'attention durant le visionnage qui varient beaucoup selon les

Arcom avec CSA - étude qualitative

contenus et le moment de la journée.

21

Source: Tendances audio-video 2026, CSA pour I'Arcom




VERBATIMS

YOUTUBE u

« Quand il avait une collaboration commerciale,
avant c'etait toujours au debut de la video.
C'etait racile de passer ce moment. Maintenant i/
met des petits passages de 1015 secondes

Arcom

/ Toutefois, I'expérience des utilisateurs est nuancée par une publicité
jugée trop intrusive, et par les risques inhérents liés a la plateforme.

Publicité intrusive

> Des publicités percues de plus en

plus longues et nombreuses en
debut, et en cours, de video (y
compris les collaborations
commerciales)

toutes les 3 min, et on ne peut pas passer ca. »

..8ans pour autant étre prét 4 payer pour

Homme, 24 ans , e
YouTube Premium (sans publicite)

Risques inhérents
a la plateforme

« Je vérifie si leurs propos sont > La désinformation, avec la presence

légitimes parce que des fois ce n'est de contenus non verifies ou
oas sourcé et c'est des gens qui insuffisamment sources.

racontent nimporte quori. »
> Un algorithme addictif : un systeme
Femme, 23ans de  rtecommandation  pouvant
entrainer une consommation
excessive et passive.

Source: Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom

Arcom avec CSA - étude qualitative



YOUTUBE Arco m

Le poste de télévision est le 3e terminal le plus utilisé pour regarder YouTube,
porte par une consommation en hausse et partagee.

1a 2 fois .
Au moins 3 fois ar Moins ~ TOTAL 222 Consommation
par semaine serFr)waine souvent UTILISENT W A Qualité et
v 33% 33%  duréedes
contenus Equipement
50% T

26% 25%

Ordinateur [] W % 78%
F— 9

44% .

Poste de télévision [ W5 25%  67% e
5C e

38% oV <y
VTt

Tablette 10% 7% 46%

26%

1 » 20,
Regarde YouTube de plus en plus souvent Autres raisons : 3%

Sur un écran intégreé
é Votre voitare % %% 17% Regarde certains contenus YouTube avec d'autres personnes a present

10% OContenus de meilleure qualite / plus longs qu'avant et prefere en profiter sur un grand écran

; ; Desormais equipés d'une box FAI/boitier/console de jeux, et peut y accéder sur cet ecran
Base : Consommateurs de YouTube (n=2540), soit 56% des Francais

Ensemble des Francais et +(n=4308) Deésormais equipes d'une Smart TV, et peut y acceder sur cet écran

YOUS. A quelle fréquence regardez-vous YouTube sur ces différents appareils ? Source : Tendances audio-video 2026, CSA pour 'Arcom 23



YOUTUBE VERBATIMS Arcom

La Smart TV est percue comme un support maximisant I'expérience de visionnage de
YouTube.

(A

« Pour la qualite du moment et la qualite de

v. Un grand écran offrant une qualité d'image et de son optimisée limage, c'est-3-dire qu'on regarde sur une
permettant une immersion parfaite dans son programme, grange tele, /image est bellg, le son est
L . L beau, et aussi on fait quelque chose de plus
v Un contexte de visionnage confortable dans la piéce principale du marqué, de plus actif de plus solennel (..).
logement,
. ST " . Surune Smart TV on prend le temps de
v" Une simplicite d'acces a YouTube present sur toutes les Smart TV, souvent regarder un format un peu plus long, de
directement avec un bouton present sur la telecommande, maniére un peu plus active, plus concentrée
v' Des contenus que I'on peut plus facilement regarder en famille ou entre et notamment on peut se concentrer sur

. . e ren des formats plus qualitatirs. »
amis favorisant le partage et la convivialite.

Homme, 33 ans

Visionner du contenu YouTube sur Smart TV ne constitue pas un objectif
‘ en soi, mais represente surtout une maniére d'apprécier ce contenu, qui
serait regarde de toute facon, de facon optimale.

Arcom avec CSA - étude qualitative Source: Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 24



YOUTUBEu Arcom

Pour 1/3 des utilisateurs de moins de 25 ans, YouTube est devenu
un réflexe lorsqu‘ils s'installent devant leur poste de téléevision
(1ére raison citée).

Lorsque vous étes devant votre poste de télévision, pour quelle(s)
raison(s) choisissez vous de regarder YouTube ?

Il y a des contenus qu‘on ne trouve pas o
ailleurs 38%

14%

C'est plus facile d'utilisation que les

autres services video sur mon poste de 32%
12%
J'ai plus de chance de trouver un o
contenu qui va me plaire sur YouTube 30%

1%

C'est devenu un réflexe de regarder ce

qu'ily a sur YouTube quand je m'installe 27% & 15-24 ans (36%)
devant le poste de television 10%

Les contenus sont plus variés que sur les

()
autres services 26%
10%
Les contenus sont de meilleure qualité
e que sur les autres services 23%

9%

Base ! Regardent YouTube sur leur poste de télévision (n=1756)
Ensemble des Frangais et + (n=4308)

Source: Tendances audio-video 2026, CSA pour I'Arcom




vouTuBE VERBATIMS Arcom
Le développement sur YouTube de contenus « premium » favorise les usages sur grand écran

" Des contenus des créateurs devenus plus professionnels @ « Aujourd'hui ca dure plus 45min-ih, en tout cas
* Davantage d'investissements constates dans la production pour mes abonnements. Je z“rouve/que cas'est
(materiel, montage, scénarisation), olus professionnalisé, plus de budget, plus de

reflexion autour des viadeos, maintenantily a
des equipes de production sur les videos. (..) et
ca tend a des plateformes de streaming comme

Netfiix avec des series.. »

® Des contenus plus longs (~30 min) et plus qualitatifs (ex: videos
« concepts »)

" Des ponts fréquents avec les médias traditionnels

* Descreateurs YouTube presents sur les chaines TV (Seb et Sofyan sur Canal+ Homme, 24 ans

avec la serie documentaire « Souvenirs »)
* ..etdesfigures televisuelles sur la plateforme (Samuel Etienne, Elise Lucet..) 7 W LT {

Fen

Une qualité pour ces contenus pour eux proche de celle de la TV ou de la VaDA,
avec des sujets et incarnations qui correspondent a leurs gouts et attentes.

..désormais visionnes sur la Smart TV et faisant office de « film du soir ».

FABLES VO B SEB  SOFYAY

Arcom avec CSA - étude qualitative Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 26



YOUTUBE u Arcom

Les contenus YouTube sont d'ailleurs jugés au moins aussi intéressants que ceux proposeées
sur les chaines TV linéaires, d'apreés les consommateurs de la plateforme sur le poste TV.

———

Par rapport aux chaines TV, les contenus YouTube sont...

93%

jugent les contenus

l Plus mteressannts que + Gros consommateurs | Yc?uTu be au moins aussi
ceux des chaines TV YouTube sur TV*:57% intéressants que ceux des
2 1524 ans (53%) chaines TV
25-34 ans (51%)

@ « C'est tres bon. Ca evolue. Le fond etait
Important avant et la qualite visuelle est
aussi bonne que la TV classique. Il y a des
effets sonores et jeux d acteurs au niveau

decequisefaitala TV »

Homme, 33 ans

’l Moins intéressants

Base . Regardent YouTube sur leur poste de télévision (n=1756)

YOU7.De maniére générale, diriez-vous que les contenus que vous trouvez sur YouTube sont plus, autant ou moins interessants que ceux des chainesde TV ?

27



YOUTUBE u Arcom

77% des utilisateurs YouTube regardent des vidéos de plus de 30min. L'usage du poste TV
favorise la consommation de ces contenus longs sur la plateforme.

o
91 A) regardent des vidéos de moins de 5 minutes cont 38% souvent

o
77 A) regardent des vidéos de plus de 30 minutes dont 30% souvent
+ Regarde YouTubesurlaTV:85%

% Regardent - Selon I'age

Regarde des vidéos sur Souvent TOTAL REGARDENT
' . 15-24 25-34 -49 -64 t
YouTube d'une durée... v A 4 > >3 2 0 et

i i ou ; ;ou 9900 :) O°
Moins de 30 min 7G 8/\ o
74% u

Entre 30 minet 1heure 90%= 90%‘,

| 4%
Plus d'1 heure 8 /_\82% .
A 21% A73% 3%
65% 62%
\57%
714% 43%

Base . Consommateurs de YouTube (n=2540), soit 56% des Francais

CONSOI17.Sur YouTube, a quelle frequence regardez-vous des vidéos de durees suivantes ? Source : Tendances audio-video 2026, CSA pour 'Arcom 28



YOUTUBE

Arcom

Les programmes des meédias traditionnels sont néanmoins présents sur la plateforme.
Les émissions TV sont le 3e type de contenu le plus consommeé sur YouTube.

RAPPEL DES FRANCAIS UTILISENT YOUTUBE

Quels types de contenus regardez-vous
sur YouTube ?

Ensemble des Francais
del5anset+
(n=4308)

Des shorts, des vidéos courtes qui 55% 31%

défilent

Des vidéos de YouTubeurs 50% 28%

Des vidéos d'émission de télévision 48% 27%

Des contenus Livedes YouTubeurs ou 38% 219%
influenceurs

Des vidéos d'émissions de radio 34% 19%
filmées

Base . Consommateurs de YouTube (n=2540), soit 562 des Francais
YOU2. Quels types de contenus regardez-vous sur YouTube ?

% Regardent - Selon |'age

15-24 25-34 35-49 50-64 65et+

Des vidéos de YouTubeurs
(Squeezie, Inoxtag, Lena Situations,
Michou, ...)

Des shorts des vidéos courtes qui
défilent

Des contenus Live des YouTubeurs
ou influenceurs se filment en direct
et commentent des sujets devant
leurs spectateurs

Des vidéos d'émission de télévision
(extrait ou enintegralité)

Des vidéos d'émissions de radio
filmées

80%

N

69%
63%
o8% 56%
= 54% 49:/ 51%
47% °
46% 47%\ N 6%
/@,\ 43%a_
36% \37% 39%
35%
28%
27 Yo 25%

24%
\19%

17%

Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 29




YOUTUBE

Arcom

Le divertissement et les documentaires sont des genres trés regardés sur YouTube.

Quels genres de contenus regardez-vous

Ensemble des Francais

sur YouTube ?
JJ De la musique 61%
£} Des tutoriels 55%
*Xx Des contenus de divertissement 48%
W« Des documentaires 33%
De l'information 29%
(s) Dusport 25%
ﬁ Des films 19%
»f Des contenus jeunesse 18% STSEIRLI'\EASS /
24%

&3 Des séries 13%

Base . Consommateurs de YouTube (n=2540), soit 562 des Francais
YOUL. Quels genres de contenus regardez-vous sur YouTube ?

del5anset+
(n=4308)

34%

31%

27%

19%

16%

14%

1%

10%

8%

% Regardent - Selon |'dge

15-24 25-34 35-49 50-64 65 et +
65%
. . 5% 65% .
Des contenus de divertissement 4% / 05, 63%
] 50%
De la musique 5o, 57% 57%

Des tutoriels
50%
46%
. 43%
Des documentaires

54%

38..
v . 36%

De l'information 239 /34%\34%___34%
Des contenus jeunesse 5o~ o
o 27%
27 ommmmm .43 T e 27 %6 26%
Des films 24% e ? 25%

22% 20%
Des séries 20%\167 19%

g 16%

\]3% \]3%

9%

</%_8%

4%

@ «Sur YouTube, je regarde de tout. des
interviews, le foot, des sports de combat,
des jeux vidéeo, Titeur.. »

Homme, 17 ans

Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 30




CONSIDERATION DES SERVICES VIDEO

Base : Consommateurs de chaque contenu

__Niveau de consideration des CHAINES TV GRATUITES

parles 15-24 ans.

Note de lecture :
Les chaines TV
gratuites sont

plus considerees
queles autres
services pour

trouver des
contenus des port

pour trouverun ...

Contenu jeunesse

|Contenu de sporl:l

Divertissement

Arcom

Mais chez les jeunes, la consommation par type de contenus reste encore marquée selon les
services : les plateformes vidéo comme YouTube sont principalement considérees pour le
divertissement, la VaDA pour la fiction et les chaines TV pour lI'information et le sport.

Service vidéo considéré en premier pour chaque genre de programmes

Film

EI]]-Z 6 arrnmm

Série

Documentaire

Contenu d'information |

pour trouverun ...

Contenu jeunesse

Contenu de sport

Divertissement

_Niveau de considération des services de VaDA

Contenu d'information

NETFLIK g Primevideo gty

Documentaire

(15-24 ans)

___Niveau de considération des PLATEFORMES TV

pou-r trouver un.. TF1+ KB france. [B]
Film
Contenu jeunesse Série
Contenu de sport Documentaire
Divertissement Contenu d'information

_Niveau de consideration des PLATEFORMES VIDEO
pour trouverun ... 3 YouTube (=]

Film

Contenu jeunesse Série

Contenu de sport Documentaire

|Diver|:issement Contenu d'information

PARCOURS7. Pour chacune des categories suivantes, cochez les services que vous pourriez considérer pour trouver un contenu qui vous convienne.

31



A A

[Arcom
EQUIPEMENT ET
CONSONMMATION DES
SERVICES AUDIO

DES USAGES MULTIPLES ET VARIABLES EN FONCTION
DE L'AGE, PARMI LESQUELS LA RADIO OCCUPE UNE
PLACE CENTRALE

32



EQUIPEMENTS POSSEDES

LA

88% possédent au moins un

Arcom

99% des Francais possédent au moins
dedié ou multimedia en 2025 (stable vs 2024).

Y

Tous les Francais sont eéquipés pour consommer des contenus audio.

en 2025 (vs 90% en 2024).

5% Taux d'equipement en terminaux
| 75924% dédies a laradio (FM ou DAB+)

| | 34%

42% 43(y21'|cy

37%
‘ ‘ ‘ 25%

393%3%
EEN
Autoradio Chaine hi-Fi*  Postederadio* RadioTéveil  Station d'accueil™ Autres supports
2020 2021 m2022 w2023 w2024 w2025
*Les evolutions ne sont pas affichées car la formulation a été modifiee
Base. Ensemble des individus de 13 ans et plus 33

[Mediametrie

High st data OOUTCE : module equipement EAR 2025, Mediameétrie




EQUIPEMENTS UTILISES ATCO m

/ Le smartphone est I'équipement le plus utilisé pour écouter des contenus audio,
suivi du poste de télévision et de I'autoradio.

Au moins 3 fois Moins
par semaine souvent TOTAL UTILISENT
v \Y4
T e e s e comentea 5 7 9
ordinateur, tablette, enceinte connecteée...) 58% 24% 82 A’ o4, Utili £ Selon I'a
% Utilisent- Selon I'age
Bttt d it ? 9
poste de radio, chaine hifi, radio réveil) 3% 22% 76% 1624 2534 35-49 5064 65 et+
o o O, |
Smartphone 27% 67% Smartphone s
\81‘7\0 =
Poste de télévision 27% 61%
. o p—— 2%
o 2%  59% Poste de télévision
I I (]
ordinateur de bord Ordinateur fixe ou portable 66% 64% 637
Ordinateur fixe ou portable 31% 56% 58<y 587 59%
“27% 57 -——55/
, 55% o
Poste deradio 16% 43% 51%
50%
Chaine hifi 23%, 34% Enceinte connectée 43% 44% 43 o
Tablette 39% 39% 39%
Autoradio 377—..364 5
Tablette 18% 31% w34% | N, )
Radio réveil 1% 317———"3“
L Chaine hifi > 25% f——
Radio réveil 5%  30% w32% ' 27%\ 27% N 253; 27%%
%18%
Enceinte connectee equipee 5% |
, . 15% 14% 299 18%
d'un assistant vocal . ° %
Base: Ensemble des Francais de 15 ans et + n=4308'%K 7 Evolution significative 2025 vs. 2024
AUDIOQOI. Parmi les appareils suivants, indiquez a quelle fréquence vous les utilisez pour écouter des émissions ou contenus audio Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 34

(des émissions de radio, de la musique ou des podcasts) ?



CONSOMMATION AUDIO

Arcom

Les trois quarts des Francais eécoutent des services de radio, et 1 personne sur 6
écoute la radio en direct sur les plateformes de partage de vidéos (dont YouTube).

Au moins 3 fois i =
pa-r semaine Sg/IU?Jgﬁt TOTAL ECOUTE NT
@ Radio FM/DAB+ en direct* - o 0
que l'on peut écouter surun poste de radio, un autoradio, un radio-révei,.. W A m ﬁ 25% 64 /"
Plateformes de partage de videos  aavute 2] 29% 49% dont.. qui écoutent de la radio en direct ®
‘ Applis ou sitesinternet de stationsderadio o 20%, 48% dont.. 33% qui écoutent de laradio en direct
Plateformes de streaming audio/musical S W 23% 46% w19%
u25%
Reseaux sociaux pour ecouter des videos de 5 o ® Note de lecture :17% des Francais écoutent de la
clips ou d'émissions de radios/podcasts filmés* 0 @ 22% 44% radio en direct via les plateformes de partage de
videos
Applis specialisees dans les podcasts -
pp p p @ podeastaddict ]7% 26% ‘ 73%
T e s Ecoutent des services de radio*
. Applis specialisees permettant d gcceder aun - o, dont.12%qui écoutent (que ce soft en direct, sur des stations de
grand nombre de services deradio  Rediplayer & Radioiine 15% 24% delaradio en direct radio ou dans des appli spécialisées)
6% A 21%

7w Evolution significative 2025 vs. 2024
Base : Ensemble des Francais de 15 ans et + (n=4308) ¥, volu gni v v

*Les evolutions ne sont pas affichées car la formulation a eteé modifiee

AUDIOG. A quelle fréquence ecoutez-vous des émissions ou contenus audio sur les services suivants ? Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 35

AUDIOG6BIS. Sur les services suivants, quels types de contenus vous arrive-t-il d'écouter ?




CONSOMMATION AUDIO

Arcom

/ En fréquence, les réseaux sociaux et les plateformes de streaming audio/musical
sont les premiers canaux d'ecoute de contenus audio chez les moins de 35 ans.

15-24 25-34

Réseaux sociaux pour écouter des vidéos de ﬁ @) 0
clips ou d'émissions de radios/podcasts filmés*

Plateformes de streaming audio/musical Sp?w 'v’ 45%\ 42%,

41%

46%

36%
12

Plateformes de partage de vidéos EYoulube
34%,

30%

/ 26%
(RTL 24%

) | 19%
Applis ou sites internet de stations deradio i 5 m o v

Radio FM/DAB+ en direct* R} L3

18% 2

podcasts
Applis spécialisées permettant d'accéder a un Radioplayer @ Radioline [rune &l

.....

grand nombre de services de radio

% Au moins trois fois par semaine - Selon I'age

35-49 50-64 65 et +

o % 18%'x
Applis spécialisées dans les M?mﬂ 14%X
11%

% 13%

/ o \
42%

4%
25%
N
219%22%
21%
17%
15%615% 14%

5%

- bix

Ooﬂ - 6%

4470/ \200
2

%

Base . Ensemble des Francais de 15 ans et + (n=4308)'

AUDIO6. A quelle fréquence écoutez-vous des émissions ou contenus audio sur les services suivants ?

7w Evolution significative 2025 vs. 2024

Source : Tendances audio-vidéo 2026, CSA pour I'Arcom 36



GENRES ECOUTES

Arcom
La musique reste le contenu le plus écouté.

Contenus audio

écouteés
g
72%
61% oty
o3% 50% @ 9

42%

36%
44%
33%
O, O,

Musique InformationDivertissementCulture Sport Développement
® au moins 3 X par semaine personnel

Base ! Ensemble des Francais de 15 ans et + (n=4308) "‘

AUDIOG9. A quelle fréequence écoutez-vous les émissions ou contenus audio suivants, que ce soit via laradio
en direct ou enreplay/rattrapage, les plateformes de streaming audio/podcasts... ?

37

Source: Tendances audio-video 2026,
CSA pour I'Arcom



MUSIQUE

Arcom

Pour ecouter de la musique, les Francais se tournent principalement vers la radio en direct,
tandis que les plateformes de streaming sont privilegiées par les moins de 35 ans.

ﬂ Total Stations de radio et leurs plateformes*

Radio FM/DAB+ en direct*

que l'on peut écouter sur un poste de radio, un autoradio, un radio-révei,..

Applis/sites internet de stations de radio*

Plateformes de streaming audio/musical _ 25
(Spotify, Deezer...) °

Total Réseaux sociaux ou plateformes de o
BN 15% s
partage

Plateformes de partage de vidéos comme YouTube 12% 710%

, . [o)
Réseaux sociaux 3% 2%

Supports physiques 8%
(CD, vinyles,...) )

Applis spécialisées permettant d'accéder a un o
. g 2%
grand nombre de services de radio
(Radioplayer, Radioline, Tuneln...)

Base . Auditeurs de musique (n=3181), soit 72% des Francais

AUDIO12. Lorsque vous écoutez de la musique, quel est le service ou support que vous utilisez le plus souvent ?

49%

37% @® 50-64 ans (49%)
MR 45 ans et + (54%)

15-24 ans (45%)
25-34 ans (43%)

+. Chiffre significativement supérieur auprés
de cette cible parrapport a l'ensemble

7w Evolution significative 2025 vs. 2024
*Les evolutions ne sont pas affichées car la formulation a été modifieée

Source : Tendances audio-video 2026, CSA pour I'Arcom
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