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PREAMBULE

Sous I'égide du Conseil supérieur de I'audiovisied,professionnels de la filiere musicale et
les représentants des radios privées ont accepdéndvembre 2011, de nouvelles mesures en
faveur d’'une exposition accrue des chansons d'egme francaise sur les antennes des
radios, particulierement des radios musicales, padronne application des dispositions de
I'article 28 de la loi n° 86-1067 du 30 septemb®84a. relative a la liberté de communication
qui définissent ce qui est couramment désigné deuterme de « quotas de chanson
francaise » a la radio.

Trois mesures ont été inscrites dans les avenartsanventions des radios :

- les heures d’écoute significative au cours dessgies’impose le respect des quotas de
chansons d’expression francaise (précédemmentiegfule 6h30 a 22h30 du lundi au
dimanche) ont été fixées de 6h30 a 22h30 du landiendredi et de 8h a 22h30 le samedi et
le dimanche ;

- seuls les titres musicaux dont la durée de ddfusst d’au moins deux minutes (une minute
auparavant) sont pris en compte par le CSA, ainei @gux d’'une durée inférieure a deux
minutes des lors qu’ils sont diffusés dans leuggrdalité ;

- la période pendant laquelle un titre bénéficidadgualification de « nouvelle production » a
été portée de six a neuf mois.

Si les radios ont, de fait, adapté leur programomates janvier 2012, la modification des
conventions d’environ 850 opérateurs radiophoniqaesiécessité un certain délai; en
conséquence, I'impact de ces nouveaux critered’esgposition des chansons d’expression
francaise n’a pu étre réellement pris en compta gattir du ¥ novembre 2012.

La présente note a pour objet, un an apres I'agipdic effective des conventions modifiées,
de faire un état des lieux de I'exposition de lasigue a la radio, d’analyser I'adéquation
entre les dispositions sur les quotas introduitesmisdla loi en 1994 et le paysage
radiophonique actuel, d'étudier les difficultés aentrées par certains opérateurs
radiophoniques privés pour respecter leurs obbgatien matiere de diffusion de chansons
d’expression francaise ainsi que les problemes @lggest confrontée aujourd’hui I'industrie
phonographique francaise. Elle n'aborde pas I'eitjposde la musique sur les antennes des
radios publiques qui sont régies par des dispositgpécifiques.



Au terme de cet état des lieux, et a lissue desisds de la radio du 25 novembre 2013
organisées conjointement par le ministere de ikt de la communication et le Conseil,
des pistes de réflexion concernant une évolutiola tkgislation actuelle en matiére de quotas
de chansons d’expression francaise sont propodéesde permettre aux radios privées
d’assurer une exposition optimisée des artisteeseptatifs de la scene artistique francaise

tout en préservant les intéréts artistigues et @oigues des producteurs phonographiques
francais et européens, des auteurs et des aiitisbepretes.
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1. Contexte du vote de la loi de 1994 dit « amendemeiftelchat » et évolutions
législatives de 1994 a 2004

Au début de la décennie 1990, a I'exception dequed rares radios formatées « rock », ou
« dance », la majorité des stations se situait dangegistre « généraliste » sur le plan

musical. On pouvait cependant distinguer trois deancatégories de stations en fonction des
cibles visées en termes d’'ages :

- les radios « jeunes ». NRJ, Skyrock, Fun Radiotaga, Oui FM, Contact, Kiss FM,
Scoop, a titre d’exemples ;

- les radios « jeunes-adultes » : Europe 2, RTL Reeautres...

- Les radios « adultes » : Nostalgie, RFM, Chérie RML, Europe 1, RMC, France
Inter, etc.

Ces radios définissaient leur programmation entfonales choix des programmateurs eux-
mémes et des échanges d’informations avec lessamants des labels auxquels les artistes
étaient affiliés.

En juin 1989, Fun Radio fut la premiére a introdui@ notion de «recherche musicale »,
consistant a tester I'intérét des auditeurs poprégrammation musicale de la chaine a l'aide
d’'un panel régulierement interrogé sur sa satigfa@ I'écoute de tel ou tel titre; a I'époque,
ce réseau, visant les auditeurs agés de 15 a 24@ngportait 110 stations dont la plupart
étaient franchisées. Son changement de stratégieogeammation I'a alors amené a diffuser
environ 80 a 85 % de productions internationakes rotations des 40 titres en « play-list » se
situant de 1 a 7 passages par jour. Skyrock, tof#poque d’'un réseau d’environ cinquante
stations, adopta cette pratique en aolt 1989. EuBbgomptait environ quatre-vingt dix
stations, sa cible affichée étant les 25-40 aftistrdduction des panels a conduit la station a
mettre en place une « play-list » d’'une vingtairee tifres, avec une omniprésence de la
production internationale. RFM, puis NRJ ont tragidement emboité le pas a ces radios et
en ont adopté la stratégie de programmation, coatbpara celle des stations américaines,
fondée sur unTop 40",a savoir 40 titres en programmation intensive shiles « play-lists »
des stations, qui, auparavant, comportaient unieicende titres différents diffusés de une a 3
fois par jour, ont diminué de maniére considérabbenprenant 20 a 40 titres diffusés de une
a 7 fois par jour.

Les résultats de la « recherche musicale » tradaisun rejet massif, de la part des panels
d’auditeurs sondés, de la majorité des titres desgion francaise, ce qui conduisit les
programmateurs a accorder une place prépondérante atistes internationaux,
essentiellement anglo-saxons, et tres minoritaireatistes francophones (de l'ordre de 5 a
10 % de la programmation). On constata donc unendiion forte voire l'arrét de la
programmation d’un certain nombre d’artistes, aifmu’ils n’étaient pas appreciés par les

auditeurs interrogés dans le cadre de ces études.

La production musicale francaise de variétés, polgie largement francophone, était en
conséquence beaucoup moins entendue par les aaditevadio, qui n'avaient que ce média,
avec la télévision, a leur disposition pour déteemileurs choix d’achat de disques. Elle
courait un fort risque de mévente. En conséquete®, producteurs phonographiques



considérerent que la production phonographique ¢ciige, pour laquelle I'exposition
radiophonique et télévisuelle constituait un élémessentiel d’identification et donc de
consommation du grand public, était mise en danger.

Le législateur a donc été invité a compléter ladm®il 986.

Une premiéere rédaction du 2° bis de I'article 28al®i de 1986 a été introduite par I'article
2 de la loi n° 92-61 du 18 janvier 1992 modifiages brticles 27, 28, 31 et 70 de la loi n° 86-
1067 du 30 septembre 1986 relative a la libertecealamunication. Elle prévoyait que la

convention entre le CSA et un éditeur de radio iefreer « La proportion d'ceuvres

musicales créées ou interprétées par des autewungisies francais ou francophones, en
particulier contemporains, que les services deodaffiision sonore sont tenus de diffuser
dans leurs programmes ».

Cette rédaction fut rapidement remplacée par laatéah issue de I' « amendement Pelchat ».
L’article 12 de ldoi n° 94-88 du ler février 1994 modifiant la I6i 86-1067 du 30 septembre
1986 relative a la liberté de communicatisposait que le 2° bis de I'article 28 de la lei d
1986 serait ainsi rédige :

2° bis «La proportion substantielle d'oeuvres musicaleséeg ou interprétées par des
auteurs et artistes francais ou francophones, dewadieindre avant le ler janvier 1996 un
minimum de 40 p. 100 de chansons d'expressiondisgcdont la moitié au moins provenant
de nouveaux talents ou de nouvelles productiorfifsisgies aux heures d'écoute significatives
par chacun des services de radiodiffusion sonortor@és par la Conseil supérieur de
I'audiovisuel, pour la part de ses programmes cosgpale musique de variété ».

Par le méme article 12, la loi dff #évrier 1994 donnait au CSA six mois pour adapteette
nouvelle obligation les conventions déja concluescdes services de radiodiffusion sonore
autorisés.

C'est donc la loi du ler février 1994 qui a instawn quota de 40% de chansons
francophones dont la moitié de nouveaux talentdeonouvelles productions.

Pres de 1300 opérateurs souscrivirent ainsi de aauxwengagements de diffusion qui, par
paliers successifs, devaient les conduire au sauiimum de 40 %. Un premier bilan
d’application de la loi dans cette période de merda charge fut dressé lors de I'entrée en
vigueur effective du taux de 40 % de chansons &phones. Aprés concertation avec
I'association Musiques France Plus, le Conseilogtalle communiqué 320, le 19 janvier
1996.

Celui-ci précisait notamment les modalités du diatgue le CSA devait exercer concernant
les heures d’écoute significatives (6h30-22h30)dééinition d’'une nouvelle production et
d’'un nouveau talent, le décompte mensuel du respestquotas et le systeme déclaratif
mensuel auxquels devaient souscrire 'ensemblepésteurs.

A partir du £ janvier 1996, le taux de 40 % d'artistes francogisodont la moitié composée
de nouveaux talents ou de nouvelles productionstielligatoire.



En 1998, sur la demande de la ministre de la Guktide la communication d’alors, Madame
Catherine Trautmann, le CSA rédigea un rapportl’application de la loi sur les quotas,
mettant en exergue l'inadaptation de celle-ci &dlétion du paysage radiophonique et
notamment a sa segmentation croissante.

L’article 42 de la loi n° 2000-719 du ler aolt 20@@difiant la loi n° 86-1067 du 30
septembre 1986 relative a la liberté de commumnatienant compte de la nécessité de
diversification des formats, a ainsi complété ldaction du 2°bis de I'article 28 de la loi de
1986 pour aboutir & la rédaction suivante actuedtgnen vigueur :

[la convention porte sur]

«La proportion substantielle d’oceuvres musicales gfegsion francaise ou interprétées
dans une langue régionale en usage en France, guiatteindre un minimum de 40 % de
chansons d’expression francaise, dont la moitiéranins provenant de nouveaux talents ou
de nouvelles productions, diffusées aux heuresodtécsignificative par chacun des services
de radiodiffusion sonore autorisés par le Consapérieur de I'audiovisuel, pour la part de

ses programmes composée de musique de variétés.

Par dérogation, le Conseil supérieur de l'audiowdbkipeut autoriser, pour des formats
spécifiques, les proportions suivantes :

Soit pour les radios spécialisées dans la mise adauv du patrimoine musical : 60 % de
titres francophones, dont un pourcentage de noesegiroductions pouvant aller jusqu'a 10
% du total, avec au minimum un titre par heure exyemne ;

Soit pour les radios spécialisées dans la promotilan jeunes talents: 35 % de titres
francophones, dont 25 % au moins du total provedantouveaux talents. »

Cette loi a contribué, de maniére indéniable, doreer sur les antennes des différentes

stations I'exposition des artistes d’expressiomg¢ease, qu’ils soient confirmés ou nouveaux

talents ou qu’il s’agisse de nouvelles productidétes. ailleurs, les ventes de disques de variété
francaise ont été renforcées grace aux quotas.

Le Iégislateur a, enfin, tenu a renforcer la diitérmusicale. A la suite de la concertation de
2003 entre les radios et les producteurs et éditdar musique (accord interprofessionnel
signé le 5 mai 2003 entre les radiodiffuseursplesiucteurs de phonogrammes et les éditeurs
de musique, instituant notamment un systeme d'eltien de la diversité musicale dans le
paysage radiophonique), a été introduit, par anmaedée parlementaire lors de la discussion
du projet de loi de venu la loi n° 2004-669 du Blgti 2004 relative aux communications
électroniques et aux services de communicationoaigilielle, le complément suivant aux
dispositions de l'article 29 de la loi de 1986, @gnumere les criteres que doit prendre en
compte le CSA lorsqu'’il sélectionne des radios pattribution de fréquences :

«6° Pour les services dont les programmes musicaunstituent une proportion importante
de la programmation, des dispositions envisagéedagaur de la diversité musicale au
regard, notamment, de la variété des ceuvres, despmetes, des nouveaux talents
programmeés et de leurs conditions de programmation.



Ainsi, en ce qui concerne les programmes musicasxrddios, le Conseil, pour assumer la
préoccupation de qualité et de diversité des progres et de défense et d'illustration de la
langue francaise, qui lui incombent en vertu aetitle 3 de la loi relative a la liberté de la
communication, doit vérifier la part de chansorenéophones qu’elles diffusent, et tenir
compte, lors de l'attribution de fréquences, ddfdi¢ de diversité musicale des radios
candidates.
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2. Les actions du Conseil en faveur de la diversité

En matiére de diffusions musicales a la radio, ikerdité consiste en la variété et la
multiplicité des différentes composantes des prognas musicaux. Elle induit I'exposition
de genres musicaux divers, d’interpretes différenis titres musicaux différents et de
stratégies de programmation différentes. Tous é@&wmahts, constitutifs d’'un programme
musical, contribuent a la spécificité, a [Iidentité [I'originalité d'un programme

radiophonique par rapport a d’autres.

La notion de « diversité » peut s’entendre sousxdmngles : diversité interne et diversité
externe. La diversité interne se mesure au traders variété des ceuvres, des artistes et des
genres musicaux exposés au sein d’'un programmeédbandiversité externe s’appréhende
au regard de I'ensemble du paysage radiophoniqugcalu en termes de pluralisme des
formats et des programmes diffusés par les diftérepérateurs radiophoniques.

Le Conseil doit veiller a cette diversité en praniieu a raison de la mission, que lui assigne
I'article 3 de la loi n° 86-1067 du 30 septembr@&@ %elative a la liberté de communication,
de« veiller a la qualité et a la diversité des prograes ».

Mais il y est également conduit par plusieurs dsmns.

D’abord la notion de diversité culturelle, bien awvé& convention UNESCO de 2005, sous-
tendait les votes du Parlement sur les quotas alesom d’expression francaise.

Surtout, I'article 29 de la loi du 30 septembre @ $8écise les conditions dans lesquelles le
Conseil supérieur de l'audiovisuel autorise l'usaigs fréquences pour la diffusion de
services de radio par voie hertzienne terrestre :

« Le Conseil accorde les autorisations en apprédiartérét de chaque projet pour le public
au regard des impératifs prioritaires que sont kaugegarde du pluralisme des courants
d’expression socioculturels, la diversification dgsrateurs et la nécessité d’éviter les abus
de position dominante ainsi que les pratiques esatna le libre exercice de la concurrence.

Il tient également compte :
1° de I'expérience acquise par le candidat dansalets/ités de communication ;

2° du financement et des perspectives d’exploiatio service notamment en fonction des
possibilités de partage des ressources publicisa@etre les entreprises de presse écrite et les
services de communication audiovisuelle ;

3° des participations, directes ou indirectes, déaes par le candidat dans le capital d’'une ou
plusieurs régies publicitaires ou dans le capitalree ou plusieurs entreprises éditrices de
publications de presse ;

4° pour les services dont les programmes compodestmissions d’'information politique et
générale, des dispositions envisagées en vue danfjarle caractere pluraliste de

I'expression des courants de pensée et d’opinidmnhéteté de l'information et son
indépendance a I'égard des intéréts économiquesadaennaires, en particulier lorsque

ceux-ci sont titulaires de marchés publics ou déghtions de service public ;
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5° de la contribution a la production de programméalisés localement ;

6° pour les services dont les programmes musicanstituent une proportion importante de
la programmation, des dispositions envisagées eauiade la diversité musicale au regard,
notamment, de la variété des ceuvres, des integréés nouveaux talents programmeés et de
leurs conditions de programmation.

Le Conseil veille, sur 'ensemble du territoirec@ qu’une part suffisante des ressources en
fréquences soit attribuée aux services édités parassociation et accomplissant une mission
de communication sociale de proximité, entenduenwere fait de favoriser les échanges
entre les groupes sociaux et culturels, I'exprasgies différents courants socioculturels, le
soutien au développement local, la protection dendironnement ou la lutte contre
I'exclusion.

Le Conseil veille également au juste équilibre emés réseaux nationaux de radiodiffusion,
d’une part, et les services locaux, régionaux étrthtiques indépendants, d’autre part.

Il s’assure que le public bénéficie de services tdts programmes contribuent a
I'information politique et générale ».

Le Conseil a, dans le cadre des appels a candédatsélectionné a maintes reprises des
opérateurs proposant des programmes musicaux augiet differents de ceux émanant de la
plupart des radios de catégorie B ou de cellesragpmmnt aux trois grands groupes (NRJ,
RTL, Lagardére Active).

Ainsi, par sa politigue de sélection des opératelesConseil a dessiné un paysage
radiophonique pluraliste en matiere de programmasmment sur le plan musical, et a veillé
a ce gue les différents publics puissent, sur de®gz ou ils se trouvent, disposer d’'une offre
attractive et variée.

Toutefois, I'application du 6° de I'article 29 inttuit par la loi de 2004 ne peut trouver sa
pleine application concernant les radios musicale®mcation nationale (radios de catégorie
D) : pour celles-ci, l'insertion dans leur conventide stipulations qui auraient pour effet de
modifier la nature du programme musical de la ratfdionale dans la zone ou elle est
nouvellement autorisée est concretement et juredignt impossible. En effet, si une
fréquence est disponible et qu’il résulte de I'erarpar le CSA qu'il serait opportun d’élargir
la liste des radios accessibles aux auditeurs @rsgrivant une radio musicale nationale
candidate a l'attribution de cette fréequence, les&d peut lui attribuer la fréquence mais il
ne peut saisir I'occasion pour introduire dans coevention locale de la radio en cause une
disposition améliorant la diversité de sa progrationapuisque c’est le programme national
de la radio qui sera diffusé localement. Or il magent pas de pénaliser de ce seul fait
I'extension des réseaux nationaux a dominante l@siqui répondent a une réelle demande
des auditeurs et a l'objectif de diversité des fandes radios au plan national. Les
dispositions actuelles de la loi de 1986 ne peenetionc pas au Conseil d’inciter les radios
musicales a vocation nationale a prendre de noxveagagements en faveur de la diversité
de leurs programmes musicaux
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3. Les évolutions des marchés de la radio et de la mlaction phonographigue

Le marché publicitaire en radio et les audiences @gaadios musicales

En 2012, les recettes publicitaires nettes de deorant atteint 739 millions d’euros contre
748 millions d’euros en 2011, soit une baisse dé/d de d’'une année sur l'autre.

Elles n'ont jamais retrouve, apres le décrochagemdrché publicitaire de 2009, les montants
de I'ordre de 800 millions d’euros constatés asté@ement.

Années

C.A. (en millions d’euros)

Source : IREP

Dans I'étude du cabinet BearingPoint (novembre 20&3lisée a la demande des groupes
Lagardére, NRJ et RTL, le revenu publicitaire dedias musicales privées est estimé a 373
millions d’euros en 2008 et 325 en 2012.

La part d’audience des radios privées musicalestarhent diminué au cours de la derniéere
décennie : en prenant en compte I'évolution deald @'audience des réseaux a dominante
musicale (NRJ, Chérie, Nostalgie, Fun Radio, RTViggin Radio, RFM, MFM et Skyrock),
on constate que celle-ci est passée de 37 % qdriede avril-juin 2002 a 30,5 % sur celle
d’avril-juin 2013 (Source : Médiamétrie).

Les tableaux ci-aprés fournissent des indicatiamsles audiences cumulées et les durées
d’écoute des principales radios musicales privees.

13



AUDIENCE DES RESEAUX NATIONAUX A DOMINANTE MUSICALE _*

Avril — juin 2013 Avril — juin 2012 Avril — juin 2011
STATIONS

NRJ

SKYROCK

FUN RADIO

NOSTALGIE

RTL 2

RFM

VIRGIN
RADIO

CHERIE FM

MFEM

Avril — juin 2008 Avril — juin 2004 Avril — juin 2002

STATIONS

NRJ 11,7 %

SKYROCK 7,4 % 1h23 8,6 % 1h24 7% 1h42

FUN RADIO 6,7 % 1h26 6,5 % 1h13 7,5 % 1h37

NOSTALGIE 72% 1h46 8,1% 1h55 8 % 1h56

RTL 2 4,8 % 1h38 4,2% 1h34 42% 1h37

RFM 4,5 % 1h37 4,7 % 1h38 4% 1h54

VIRGIN RADIO * 5,4 % 1h21 6,6 % 1h24 6,1 % 1h50

CHERIE FM 4,1 % 1h33 6,2 % 1h46 6 % 1h55

MFM 15% 1h29 16% 1h42 - -

(Source : Médiamétrie) *A.C. = audience cumulée ; 4%28 450 personnes agées de 13 ans et plus ; ADHurée
d’écoute par auditeur

Pour information, le dernier sondage Médiamétrie portant sur la période avril-juin 2013 crédite RTL d’une audience cumulée de 12 % et
d’une durée d’écoute de 148 minutes par jour, France Inter atteint 9,9 % et une durée d’écoute de 138 minutes par jour et Europe 1 se
situe 3 9 % en audience cumulée pour une durée d’écoute de 119 minutes par jour
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La durée d’écoute des radios musicales, tradititement plus courte que celle des radios
généralistes, a régressé au cours des annéesecéatdurée d’écoute moyenne quotidienne
par auditeur de ces stations est passée de 107esien 2002 a 84 minutes en 2013. Méme si
I'on ne dispose pas de données chiffrées trés, fileebavis de I'ensemble des interlocuteurs du
Conseil, cette érosion de la durée d’écoute ddisganusicales est attribuée a 'augmentation
de la durée d’écoute de la musique sur d’'autrepastep (baladeurs, radios sur internet, sites
internet notammenYou Tube et Daily Motignstreamingpeer to peergtc). A cet égard, |l
serait utile que la SACEM actualise les donnéesahdage de 2010 publié le 23 janvier 2011
qui lui avait permis de signaler au début de 20a& tp radio était le support favori pour
I'écoute de la musique pour 36% des personnesragi@es, contre internet pour 6% d’entre
elles.

L’étude de I'Observatoire de la musique (Cité denlasique) d’octobre 2013 « Etat des lieux
de l'offre de musique numériqgue au premier semedt@rel’année 2013 a partir d'un
échantillon de 100 services en ligne » donne uncapde la richesse et de la disponibilité de
la musique grace aux médias internet autres quad®], qui ne sont soumis a aucune
régulation ni contrainte de quotas d’expositioladehanson d’expression francaise.

Le Conseil se réjouit a cet égard de la missiotud@ et de propositions confiée par Madame
Aurélie Filippetti, Ministre de la culture et dedammunication, a M. Jean-Marc Bordes afin
d’établir I'état des lieux qualitatif et quantifadie I'exposition de la musique sur les différents
meédias, y compris lesites de vidéo et de musiques en ligne.

Le marché de la production phonographique francaise

La production phonographique francaise a connugues 2002, en termes tant de volume
qgue de chiffre d’affaires, une progression constané partir de cette date, qui correspond a
I'arrivée en France du haut débit sur internet &explosion du téléechargement illégal, les

habitudes de consommation de la musique ont étke\mgées : enregistrant une baisse de
ses revenus sans précédent, I'industrie de la meigigt entrée dans une phase de récession.

Le tableau ci-apres traduit cette évolution :

Evolution 2012
/2002

2012

Chiffre d’affaires

(en million d’euros)

Nombre d’albums
commercialisés

dont francophones

dont nouveaux
talents

(Source : SNEP)
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Malgré sa diversification dans le numérique, le chérde la musique enregistrée a encore
enregistré une baisse en 2012 de 4,4 % par rapp?otll & 589 millions d’€. Les ventes
physiques ont diminué de 11,9 % tandis que lesegenumériques ont progressé de 13 %.
Cependant, sur les six premiers mois de l'anné&,2dustrie musicale a vu son chiffre
d'affaires progresser de 6,7 % a 217,8 millionsrdg avec un deuxieme trimestre qui affiche
a lui seul une croissance de 22,7 %. Les disqugsiqares bénéficient d'une reprise de + 25
%, liée vraisemblablement notamment aux succes afe Bunk et de Stromae. Avec 64,8
millions d'euros, le marché numérique représentordéais 30 % de l'activité. Dans les
ventes numériques sont comptabilisés les revenus ab®nnements, les revenus du
« streaming » financé par la publicité, le télégkanent sur internet et la téléphonie mobile.
Mais le marché numérique ne compense pas les pirt@srché physique.

Les investissements publicitaires des compagniesaiographiques en radio:

En 2012, ces investissements ont atteint 50, 2Z+MES5 % par rapport a 2011) ; sur la méme

période, ils ont représenté 116, 41 M€ en télémidans le détail, ils sont consacrés a 72 % a
la promotion d’albums et a 26 % a la promotion denpilations, le reste étant dédié a la

promotion desingleset de DVD.

Par annonceur, la répartition s’établit ainsi :
Universal Music : 39 %

Sony Music : 17,1 %

Indépendants : 15,9 %

Warner Music : 15,8 %

EMI Music: 12,2 %

Pour mémoire, les investissements publicitairesédé@sons phonographiques en radio étaient
de 55,24 M€ en 2010 et de 105 M€ en 2005.
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4. Etat de la diversité des programmes des radios musiles

Méme si, par le passeé, quelques opérateurs radiaples avaient déja fait le choix de
proposer des programmes spécialisés sur le plarcahdsls FG, Oui FM ou Radio Nova,
entre autres, cette tendance s’est acceélérée @ garimilieu des années 1990: diffusant
auparavant un programme « généraliste » sur le mplasical a I'instar de NRJ ou de Fun
Radio, Skyrock fut, en 1996, la premiére statia®dier essentiellement son programme a un
genre musical spécifique, le rap, complété pauite par le R'n’'B. De nombreuses autres
stations ont suivi cet exemple telles Fun Radidaudiance, Virgin Radio et RTL 2 sur le pop-
rock, Ado FM et Vitamine sur le R'n’B et le rap, dka Contact et Radio Espace sur la dance,
etc...

Partant de I'examen d’un panel de 31 stations @ep3 et d'un panel élargi de 42 stations

depuis 2011, I'Observatoire de la musique (Citéadeausique) publie chaque année, a partir

de données fournies par l'institut Yacast, spésatians I'analyse de la diffusion musicale sur

les médias radio et TV, un rapport sur la divemsité&icale dans le paysage radiophonique. Ce
panel de 42 stations locales, régionales et naésh@présente 78 % de I'audience du média
radio en France.

Il est composé de la maniere suivante :

- 14 radios nationales privées a dominante musichlle2, Chérie FM, Nostalgie, Rire
et Chansons, Fun Radio, RTL2, RFM, FG, Oui FM, Ba&thva, Virgin Radio, MFM,
TSF Jazz et Skyrock,

- 3 radios publiques a dominante musicale : FIP,d&adieu et Le Mouv’,
- 2 radios généralistes privées : Europe 1 et RTL,
- 1 radio généraliste publique : France Inter,

- 22 stations locales ou régionales privées : Ado BMuette, Beur FM, Contact FM,
Champagne FM, Chante France, ECN, Générations WHist, Kiss FM, Latina,
Radio 6, Radio Espace, Radio Néo, Radio Scoop,Raio, Top Music, Tropiques
FM, Vibration, Vitamine, Voltage et Wit FM.

Les principaux enseignements des données portaliasoée 2012 :

1) En termes de diffusion de titres musicaux :

105 462 titres différents ont été diffusés en 262ce panel de radios (+ 3,7 % par rapport
a 2011) dont 16,7 % de titres francophones (- Agit), 60,3 % de titres internationaux (+
0,5 point par rapport a 2011) et 23 % de titregumsentaux (+ 1,3 point par rapport a 2011).

% Cet échantillon a été porté de 31 a 42 radios a la suite de la concertation de 2011 et sur proposition du SIRTI —
syndicat interprofessionnel des radios et télévisions indépendantes
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Méme si le nombre de titres différents diffusésraente, il faut prendre en considération
deux éléments :

- FIP totalise a elle seule 24,4 % des titres deséemble du panel ;
- Les 4 stations du service public représentent 40des titres de I'ensemble du panel.

- Concernant les autres stations, le nombre de tiife&sents diffusés peut varier dans
des proportions trés importantes ; a titre d’exaspsur les radios musicales privées,
Radio Nova en a diffusé plus de 9 000 en 2012 sanadé RFM en a diffusé 1200 sur
la méme période.

2) En termes d’artistes différents diffusés :

33 018 artistes différents (+ 7,3 % par rappor0&1d dont 18 % d’artistes francophones (- 3
points par rapport a 2011). Il faut cependant netsr cette augmentation du fait de la
multiplication des duos d’artistes déja existantanptabilisés en tant que « nouvel artiste » et
qui contribuent de ce fait & cet accroissement. dl&urs, cet indicateur varie dans des
proportions importantes en fonction des radiosegrisn considération : si FIP, Le Mouv’ ou
Nova exposent un grand nombre d’artistes différéesre 5000 et 9000), 19 stations sur les
42 du panel en exposent moins de 1000 par ars tehérie FM avec 320 artistes différents (-
49 % par rapport a 2011) ou MFM avec 369 artisté#érdnts.

3) Entermes de concentration :

1981 titres (soit 1,9 % des titres diffusés) omt @togrammeés plus de 400 fois dans I'année
représentant a eux seuls 68,6 % de parts en diffsi 1,9 % par rapport a 2011). Les titres
francophones représentent 42,5 % de ces titrassdd plus de 400 fois. 3557 titres (soit 3,4
% des titres diffusés) ont été programmés plusQfef@is dans I'année représentant 78,3 %
de parts en diffusion (+ 0,5 point par rapport 4120

4) En termes de nouveautés :

Parmi I'ensemble des titres diffusés, 32,4 % sad douveautés, c’est-a-dire des titres de
moins de 12 mois. 8 radios du panel diffusent pieis0 % de nouveautés ; parmi les radios
qui ont les taux les plus élevés (entre 57% et 37 & retrouve des radios formatées
« dance », telles FG, Fun Radio et Contact ou $kysar le rap et le R'n’B.
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5) En termes de nouvelles entrées gay-list (Qui cumulent plus de 3 passages
hebdomadaires) :

3067 nouveaux titres (- 25 % par rapport a 201 les 105 462 titres différents diffusés ont
fait leur entrée en programmation sur les radiospduoel en 2012 ; les nouveaux titres
francophones représentent 31 % de ces nouvellegesrit 24, 6 % par rapport a 2011).

Ces baisses trés significatives peuvent s’expligaedeux facteurs :

- une diminution de la production phonographique dease en général et notamment
francophone en particulier, élément reconnu parréggésentants des producteurs
phonographiques ;

- une volonté de réduire la prise de risque de la das radios en rentrant en
programmation une proportion moins importante deveaux titres.

6) En termes de genres musicaux exposes :

La dance (24,6 %), le pop-rock anglophone (22,4l&wariéte francaise (16,4 %) et le R'n’'B
(9,9 %) sont les quatre genres musicaux les plpes®s. Au sein de ces données, on releve
que si la dance est stable par rapport a 201%kresgoop-rock international progresse de 2,6
points sur cette méme période, phénomene notamiéemd retour majoritaire de ce type de
musique sur Virgin Radio. Sur la méme période, léBRperd 1,2 point, facteur a mettre en
relation avec I'essoufflement de ce genre musizahsdiatisé depuis plusieurs années.

L’examen de ces différents indicateurs permet d@ppnder la diversité du paysage
radiophonique francais concernant I'exposition demusique : radios privées, radios du
service public, radios commerciales, radios a dantm parlée, radios a dominante musicale,
constituent un corpus multiple dans lequel la mussigccupe une part variable. Selon la place
accordée a celle-ci au sein des programmes, el esgposée de maniere différente en
fonction de choix stratégiques pré-définis : aillesnombre d'artistes différents diffusés, le
nombre de titres différents diffusés, les listesdiffusion (« play-lists ») plus ou moins
restreintes, I'exposition des nouveautés, la oulématiques musicales mises en avant par
une radio, sont autant d’éléments constituantrlecgire d’'un programme musical permettant
de l'identifier par rapport a ses concurrents.

Afin d'illustrer la réalité de la diversité des grammes musicaux, on peut prendre différents
indicateurs pour quelques stations emblématiquese: radio « généraliste » sur le plan

musical, NRJ, et trois stations formatées, Fun &®adr la dance, Oui FM sur le rock et Nova

qui présente des titres issus quasiment de tougelees représentatifs de la musique dite
« moderne ».
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Le bilan de I'année 2012 s’établit ainsi :

Diffusion en 2012

Stations
Indicateurs
NRJ Fun Radio Oui FM Nova
b ‘ Pop-rock,
ance, pop-roc b
Genres musicaux dominants Dance Rock Rn'B, dgnce,
R'N'B, rap reggae, jazz,
world, etc.
Nombre de titres différents 3352 3168 11039 9977
Nombre d’artistes différents 2074 1822 3906 5068
Part du top 40
68 % 70 % 30% 27 %
dans la programmation
Nouvelles entrées
282 239 220 180
en« play-list »
Nouvelles entrées
francophones 85 47 69 16
en « play-list »

(Source : Yacast)
Plusieurs enseignements peuvent étre tirés deoossats :

La part accordée au « top 40 » dans la programmeds radios est un indicateur essentiel de
la concentration : deux stations, NRJ et Fun Radid'occurrence, dont la programmation
est basée sur un «top 40 », c’est-a-dire surtrdstmusicaux diffusés a de fortes rotations,
programment un nombre de titres et d’artistes @iffss moindres qu’une station dont la
programmation est plus ouverte.

NRJ qui expose des artistes dans des genres musisaus rencontre moins de difficultés a
programmer des nouveautés francophones que Funo RadiOui FM, respectivement
positionnées sur la dance et le rock. Méme si Nex@ose des artistes dans des genres
musicaux tres variés (pop-rock, R'n'B, dance, raggae, musiques du monde, entre autres),
elle se démarque de NRJ par sa volonté de faireugtéc des artistes moins connus du grand
public et moins médiatisés.
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5. Les évolutions des critéres relatifs au controle dequotas :

Sous I'égide du Conseil supérieur de I'audiovisied,professionnels de la filiere musicale et
les représentants des radios ont accepté, le 8nimyee2011, de nouvelles mesures en faveur
d’une exposition accrue des chansons d’expressigimale francaise.

Plusieurs mesures ont été inscrites dans les atgeaax conventions des radios.
= Sur la notion de « nouvelle production » :

La période durant laquelle un titre bénéficie dgualification de « nouvelle production », ce
qui lui offre une exposition plus longue, est pertie six a neuf mois.

= Sur les heures d’écoute significative :

Pour permettre une meilleure exposition des astidtexpression francaise et éviter que les
titres francophones soient exposés aux heuresusg$gibles en termes d’audience, les heures
d’écoute significative (précédemment définies d806h 22h30 du lundi au dimanche) sont

désormais fixées de 6h30 a 22h30 du lundi au venatede 8h a 22h30 le samedi et le

dimanche.

=  Sur la durée de diffusion des titres :

Afin de limiter la pratique de certains opératedesprogrammer des titres francophones sur
une durée tres courte dans le but de respectes thligations en matiere de quotas de
chansons francophones, depuisTgdnvier 2012, seuls les titres musicaux dont lE@dude
diffusion est d’au moins deux minutes (contre uneute précédemment) sont prises en
compte par le CSA, ainsi que ceux d’'une durée igfiée a deux minutes des lors qu'ils
seront diffusés dans leur intégralité.

En outre, un délai de trois mois a été prévu pammettre aux éditeurs d’'adapter leur
programmation.

Si les radios ont, de fait, adapté leur programmmatiés janvier 2012, la modification des
conventions d’environ 900 opérateurs radiophonigqaesécessité un certain délai; en
conséquence, I'impact de ces nouveaux critered’esyposition des chansons d’expression
francaise n’'a pu étre réellement pris en compta gattir du £ novembre 2012.

Premier bilan de I'impact de ces nouveaux critéres

D’aprés les données fournies par I'institut Kareadia, trois stations, Contact, Fun Radio et
Nostalgie, diffusaient en 2011 une proportion digative de titres, notamment d’expression
francaise, d’'une durée comprise entre une et deoxtes lorsque la pratique qui prévalait
consistait a comptabiliser un titre musical a pafti moment ou il était programmé pendant
au moins une minute. Contact et Fun Radio s’adnéssan public jeune et programment tres
majoritairement des titres musicaux se situant darregistre musical « dance », Nostalgie
s’adresse a un public adulte et diffuse majogtagnt des titres de variété francaise issus des
années 70 et 80.
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Le tableau ci-aprés traduit les évolutions intenen en termes de volume de titres
programmeés sur ces trois radios avant et apres ddification de cette méthode de
comptabilisation :

Radios Contact Fun Radio Nostalgie
Période

Nombre de
diffusions totales

Nombre de
diffusions
francophones et
taux

Nombre de
diffusions
nouveaux talents
et taux

Nombre de
diffusions
nouvelles
productions

et taux

(Source : Kantar Média)

N.B.: Le nombre et le taux de diffusion des noumetalents n'ont pas été mentionnés pour
Nostalgie, cette station ayant souscrit une obbgatjui ne concerne que la chanson

d’expression francaise et les nouvelles product{60s% de chansons d’expression francaise
et 10 % de nouvelles productions). De méme le nerabte taux de diffusion des nouvelles

productions n’ont pas été relevés pour Fun RadiBagttact, ces stations ayant souscrit une
obligation qui ne concerne que la chanson d’expedsancaise et les nouveaux talents (35
% de chansons d’expression francaise et 25 % decaoy talents).

Constats :

- La modification de la durée minimale de diffusioesditres et des heures d’écoute
significatives a impacté significativement les gnammations de Contact et de Fun
Radio qui ont diffusé respectivement environ 40804 titres de moins entre les deux
périodes. En revanche, le nombre total de titifisseés sur I'antenne de Nostalgie n'a
pas évolué significativement sur ces deux mois.

- Le nombre de diffusions de titres francophonesaeégent diminué notablement sur
Contact si on compare les résultats de novembré& 20é&c ceux de janvier 2013. En
revanche, ce n’est le cas ni pour Fun Radio ni plmstalgie.
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- Le nombre de diffusions de nouveaux talents a difimlans des proportions
importantes sur Contact et sur Fun Radio entraleax périodes. En revanche, la part
dévolue aux nouvelles productions n'a pas sigrifieanent évolué sur Nostalgie.

Au plan de la qualité d’exposition des titres frapicones, 'ensemble des interlocuteurs du
Conseil entendus pour le présent bilan considé&@mime positives et a conserver en tout état
de cause, les nouvelles heures d’écoute signifieadt la durée minimale de deux minutes
pour la diffusion d’un titre.

Le Conseil a exercé sa vigilance pour le respexigdetas selon les modalités mises au point
en novembre 2011. Il a notamment élargi le panielirnant » de radios dont les programmes
sont examinés.

En 2011, le Conseil avait prononcé onze mises edegpour non-respect des obligations
conventionnelles en matiere de diffusion de chamsexpression francaise, notamment a
I'encontre de Contact et de Oui FM ; en 2012, pk@noncé vingt-cing mises en garde, dont
22 a l'encontre de radios du panel tournant teNesa, les trois stations du panel fixe
concernées par ces décisions étant Contact, Hit 8/€ui FM ; il est a noter que les taux de
diffusion de chansons d’expression francaise olgsesur Nova en 2012 ont été extrémement
bas : 7,9 % en mars, 10 % en avril, 10,2 % en mkl & % en juin.

Les mises en garde, plus nombreuses en 2012, soed dotamment au fait que

I'élargissement du panel tournant a un plus graathbre de radios a permis d'alerter

certaines d’entre elles, auparavant rarement deesopar le CSA, sur le fait qu'elles ne

respectaient pas leurs engagements conventionmelsnaiere de quotas de chansons
d’expression francaise. La majorité d'entre elles stuent dans un registre musical
« généraliste », diffusant des titres de regigimasicaux variés et n’étant donc pas fortement
confrontées a une pénurie de production phonogyaptd’expression francgaise.

Sur le premier trimestre 2013, deux stations seadgoent par leur non-respect persistant de
leurs obligations en matiere de chansons d’expessancaise : Contact et Oui FM.

L’ensemble de ces interventions traduit la vigiamexercée par le Conseil afin de s’assurer
du respect des dispositions législatives et conmentlles en la matiére.

Mais elles révelent aussi, les radios connais&atemtion particuliere du CSA sur ce sujet, et
s’attachant généralement a éviter ses rappeldaa, leeur difficulté objective a inscrire dans
leur programmation musicale la production francogh@ctuelle dans des conditions qui
répondent a leur métier propre (rassembler de mamnstantanée et dans la durée et la
récurrence un auditoire suffisant pour attirer whume de publicité qui assure une marge
positive d’exploitation). C’est en partie pour tesi de telles difficultés et «remplir les
guotas » que se sont installées des pratiqgueseqoomtreviennent aucunement a la loi mais
qui ne rendent guere compte de la scene artistampieelle, telles que le «featuring »
(insertion dans des titres anglo-saxons de pafdegaises) ou la sélection de titres électro
ou dance comportant quelques mots, identiques l@ndeux langues francaise et anglais
répétés a I'envi au long du titre.
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6. Les difficultés des radios et de l'industrie phono@phique

Les difficultés rencontrées par les radios

Si on se réfere aux données portant sur la péjaueer — mars 2013 sur la tranche horaire
5h / 24h, en moyenne hebdomadaire, on constateelat®n de cause a effet entre le format,
spécialisé ou non d’une radio, la concentrationtdess musicaux, le nombre de diffusions

pour un titre, le nombre de titres différents diffg, le nombre d’artistes différents diffusés et
la part accordée aux titres francophones sur umaise de programmation .

Le tableau qui suit illustre la situation de quattations, NRJ, Fun radio, Oui FM et Nova,
dont le choix s’est effectué au regard de leurifipéé : le seul point commun entre elles est
gu’elles visent toutes un public jeune et jeunekadu

NRJ propose un programme musical de genres vaoéstruit sur la diffusion d’'un
nombre de titres et d’artistes limité, programmée dortes rotations ;

Fun Radio propose un programme musical tres sps&giakbposant également sur la
diffusion d’'un nombre de titres et d’'artistes li@iprogrammes a de fortes rotations ;

Oui FM propose, comme Fun Radio, un programme ralusigécialisé, mais non
centré sur les nouveautés et comportant un nommiypertant de titres et d’artistes
différents.

Nova propose un programme tres éclectique en ted@e@genres musicaux et expose
un nombre important de titres et d’artistes diffése

Période : janvier — mars 2013 - tranche horaire : B/ 24h - moyenne hebdomadaire |

Pop-rock, R'n'B,
el IERNE[-UVEI Dance, Pop-rock . o Dance, Rap,
dominants R’'n'B, Rap DEmeE (6 ) RO ) Reggae, Jazz,
musiques du mond
Part du top 40 66 % 68 % 33 % 23 %
Nombre de diffusions
moyennes 6,9 7,8 2,1 1,7
d’'un titre
Nombre de diffusions
moyennes d’un titre 11,3 8,1 2,5 1.4
francophone
Plus forte rotation
hebdomadaire 46 60 34 24
Nombre de titres
différents diffusés 155 155 o7l 657
Nombre d’artistes
différents diffusés 7 116 352 528
Taux francophone 29 % 25 % 11 % 7%

(Source : Yacast — Observatoire de la musique)
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On remarque que :

1) NRJ puise dans plusieurs répertoires pour diffusmm programme musical ; en
conséquence, elle est peu confrontée a des problélmecarence en matiere de
production phonographique d’expression francaisar p@specter ses obligations
conventionnelles en matiere de quotas. Cependémtagplique des rotations fortes
aux titres francophones. En outre, sa programmasbrroncentrée sur un nombre de
titres et d’artistes restreints.

2) Fun Radio s’est essentiellement positionnée swedestre musical de la dance ; elle
diffuse un faible nombre de titres et d’artistesl& fortes rotations. La rotation
moyenne des titres francophones importante s’explisans doute largement par le
fait que la production phonographique dans cettgua est peu étoffée.

3) Les titres diffusés par Oui FM et Nova font I'ob@tine faible concentration : une
part du « top 40 » faible, un grand nombre dediged’artistes différents diffusés et
des rotations peu élevées. En revanche, ces sapeiment a respecter leurs
obligations en matiere de quotas (cf. les misegaede recues du Conseil).

Un constat s'impose : il semble difficile de cdieei la diversité ou l'originalité des
programmes musicaux avec les obligations légigatiactuelles en matiére de quotas de
chansons d’expression francaise.

» Les difficultés rencontrées par I'industrie phonogaphiqgue francaise :

Afin de mieux amortir leurs colts de productiors, pgoducteurs phonographiques ne peuvent
plus se contenter du seul marché francais, préediteop exigu, mais ont besoin de se
développer également sur le marché internationalolre, sur le plan artistique, la langue
anglaise est aujourd’hui considérée par de nombeatigtes et producteurs comme plus
adaptée a des titres musicaux d’inspiration « soki « dance » (ce qui n'a pas toujours été
le cas pour le genre «rock » et ne l'est pas peugenre «rap » malgré son origine
américaine). La conjugaison de ces nécessités anmenembre croissant d’artistes francais a
renoncer a employer la langue francaise dans lenmgpositions et a privilégier d’autres
langues au premier rang desquelles I'anglais. &Wene aussi des artistes francais a signer
sur des labels étrangers tels Daft Punk sur Colamilnx Etats-Unis.

Afin de pouvoir apprécier, en termes de volumegrizduction phonographique émanant des
entreprises francgaises, il a été demandé aux decigtés de perception et répartition des
droits des producteurs, la SCPP et la SPPF, daifodes indicateurs sur cet élément. Les
seules données disponibles pour les deux soc&iéges concernent 'année 2011.
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La SCPP n'a pas effectué de retraitement de cesiédsnen distinguant nouveautés
francophones et nouveautés non francophones. Encke la SPPF a été en mesure de
fournir cet indicateur :

Nouveautés

Nouveautés
produites en
France

Nouveautés
francophones

(Source : Observatoire de la musique)

Concernant la SCPP, on peut simplement releved§# des nouveautés répertoriées par la
SCPP ont été produites en France au cours de 8a@fél. Il manque cependant une
information sur les nouveautés francophones.

Concernant la SPPF, la part des nouveautés frannephreprésente 30 % des nouveautés
produites en 2011. Les données 2012 communiquéela @PPF se situent & des niveaux
similaires : les nouveautés francophones produites2012 ont représenté 27 % des
nouveautés produites et 47 % des nouveautés pesdrntFrance.

Malgré les souhaits formulés par le CSA et 'Obawire de la musique, aucune donnée
n'est, en |'état, disponible de la part de ces deogiétés concernant la répartition de la
production de phonogrammes par genres musicaux.

Deux plateformes professionnelles d’écoute et déchérgement, Muzicenter et Baya,
mettent a disposition des radios les nouveautésicalas proposées par les différentes
compagnies phonographigues. Le SNEP a communiquéoeambre 2013 au CSA un
document d’analyse des titres envoyés aux radiptepste Yacast-Muzicenter. Il en ressort
que sur les six mois d’avril a septembre 2013, 2itB55 ont été « envoyés » aux radios, dont
42% chantés en francgais, 54% dans une autre laigl¥ instrumentaux.
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Parmi les 1196 titres internationaux, 2% seulemsot interprétés par des artistes
francophones ne chantant pas en francais, maisi pasmnoms ainsi cités figurent ceux
d’artistes de grande notoriété : Rokia Traoré, CZU, Antoine, Phoenix, Kavinsky,

Lillywood and the Prick, Yodélice, Helena Noguerf@gphie Tith, Stephan Rizon, Lou
Doillon, David Guetta, Skip the Use, lzia.

Les données fournies par le SNEP (cf. 3.Les éwnlatides marchés de la radio et de la
production phonographique) traduisent une dimimude la production francophone de 50 %
entre 2002 et 2012, malgré une réelle remontéeisl@D8 : 531 albums en 2002, 199 en
2008, 264 en 2012.

Le Conseil ne dispose pas d’informations sur lam#mon des nouveautés par genre musical
et ne peut donc pas apprécier en toute connaissgncause les éventuelles difficultés des
opérateurs radiophoniques pour exposer des artis@pression francaise dans des genres
musicaux spécifiqgues (rock et électro, notammeht)fait cependant les constatations
suivantes compte tenu des entretiens conduitslasgersonnalités auditionnées.

De maniére concomitante avec I'émergence du ragudR’'n’B sur I'antenne de Skyrock,
'accroissement de la production phonographiquexmiession francaise dans ces genres
musicaux, provenant aussi bien des labels indépéndme des majors, a eu une incidence
importante pour les radios qui diffusent ce typenuesique, leur permettant notamment de
respecter plus facilement leurs obligations en énatde diffusion de chansons d’expression
francaise. D’autres genres musicaux, hotammenarteeal et le rock, n'ont pas bénéficié du
méme développement en termes de production phqgulugre, ce qui explique les
problemes auxquels sont confrontées actuellemsmatios privilégiant ces genres musicaux
pour respecter les quotas de chansons francophones.

Aujourd’hui, méme si la production phonographiquéexgression francaise est trés
majoritairement fondée sur la variété, elle esfféodans la production de titres issus des
genres musicaux « rap » et « R’'n'B ». En revanehie est limitée dans les genres « rock » et
« dance ». En outre, un nombre croissant d’artistegais s’expriment aujourd’hui dans une
langue étrangére, majoritairement en anglais, paerpréter leurs propres compositions ou
celles qui leur sont confiées (a titre d’exempl&avid Guetta, Daft Punk, Air, Phoenix,
Charlotte Gainsbourg, etc.)

Le dernier palmares d&&ctoires de la musiquen 2013 est éloquent : 6 récompenses sur 11
prix décernés ont été attribuées a des artistegdis s’exprimant en anglais : Lou Doillon
(artiste interpréte féminine), Skip The Use (albronok), Shaka Ponk (spectacle de I'année),
et C2C (vidéo, album de musique électronique atggaévélation de I'année).

En outre, le document joint en annexe, relatif @fgue employée par les artistes francais qui
participent a des festivals de musique de fortentt, confirme le fait qu’a I'exception des
Francofolies de la Rochelle, festival fondé syprlamotion de la chanson francaise mais ou la
chanson non francophone est largement exposeée, ldangrands festivals un nombre
croissant d'artistes francais s’expriment danslangue étrangere, essentiellement I'anglais.
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Méme dans un univers concurrentiel marqué paupiion des médias de l'internet, lesquels
ne sont aujourd’hui incités a aucune promotion hessiques actuelles francophones, les
radios demeurent un vecteur essentiel pour pemnattrpublic de découvrir les nouveaux
artistes et les nouvelles productions phonogragsigiMais les radios spécialisées, qui
exposent des titres dans des genres musicaux pequdls la langue francaise est peu
employée et la production restreinte, sont con&esita une loi qui n'est plus adaptée aux
évolutions du paysage audiovisuel marqué par ugraeetation des programmes.
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7. Propositions

Partant des constats qui précedent, il apparagssaoe au Conseil que soient trouvées des
solutions qui, tout en respectant I'esprit de lavisant & garantir aux artistes de la scéne
artistique francaise une exposition satisfaisante lelrs ceuvres dans les programmes
radiophoniques, permettent aux radios de contidueontribuer a la diversité du paysage

radiophonique sur le plan musical.

Sans modification de la loi, quelques modalités di#tail peuvent étre aménagées en
concertation avec les diffuseurs et les représentmla filiere musicale.

Il serait, par exemple, possible de définir legunes talents » comme étant les artistes qui
n’ont pas encore obtenu, non pas deux, mais treigids d’or distincts.

De tels aménagements sont envisageables mais dmaient insuffisants. Seule une
législation actualisée serait adaptée au besoinelate diversité de la programmation
musicale des radios.

Il parait notamment indispensable d’assouplir Iekgations pour deux catégories de radio
qui oeuvrent particulierement en faveur de la diitérdes programmes musicaux :

1) Celles qui sont confrontées a une production desgion francaise limitée dans les
genres musicaux sur lesquels est construite l@grammation ;

2) Celles qui jouent un role de découverte en expodesittitres et /ou des artistes peu
connus du grand public et faiblement exposés danmidias.

Plus largement il convient de rechercher une éimiuiu conventionnement des radios qui
permette de tenir compte de la réalité de la pribclu@rtistique et phonographique francaise
actuelle, qui est en grande partie en langues saujwe le frangais : I'anglais ou I'anglo-

americain principalement ; mais aussi, et pour pertie de la production qui est importante
tant pour la diversité culturelle en général quergde réle économique que peut y tenir la
France, dans des langues autres : espagnol, psitlagegues de I'Afrique par exemple.

A) Deux pistes de travail paraissent au Conseil, amegloration, devoir étre
abandonnées.

1) Le plafonnement des diffusions par la loi.

Certains représentants des producteurs de phonograrauggerent que, pour favoriser la
diversité des titres et des artistes exposés pamatios, la loi devrait plafonner (directement
ou indirectement via un acte réglementaire) le nembe passages d’'un méme titre
d’expression frangaise pouvant étre comptabilisé porespect des quotas.

Toutefois, cette proposition se heurte a plusisagnvénients :

- ce nombre ne peut étre déterminé avec certitugdewttévoluer dans le temps ;
- il parait difficilement envisageable qu'une mémevee soit tantét une ceuvre
d’expression francaise au sens des quotas, taomat n
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- un tel plafonnement serait exigé pour les titrandophones et non pour ceux chantés
en d’autres langues ;

- le législateur ne peut ignorer le fait que, dansdetexte déja rappelé de faible durée
d’écoute, pour fidéliser et capter leur auditoiteg sette durée d'écoute bréve, les
radios sont conduites a diffuser tres frequemmeonc a de fortes rotations, non
seulement les titres plébiscités par leurs auditequ’ils soient d’expression francaise
ou interprétés dans une langue étrangere, maislagdéres qu’elles souhaitent faire
largement connaitre ;

- la question demeurerait, en tout état de causessufar une production
phonographique d’expression frangaise suffisamnuéversifiée pour alimenter les
programmes des radios au regard de la spécifieitéuds formats respectifs.

Il semble par ailleurs que la crainte que lesgigeient « brllés » (« burnés »), c'est-a-dire
gue les acheteurs potentiels soient dissuadésadeal d’un titre ou d’un album par un trop
fréquent passage en radio, n'est pas systématiquerésfiée. Au contraire, le document de
I'Observatoire de la musique (Cité de la Musique)O«ans d’observation de la diversité
musicale en radio 2003-2012partir d’'un panel de 31 radios » (novembre 201d)qgune sur
plusieurs exemples qu’une longue et forte expasitida radio est paralléle a un niveau élevé
de ventes.

Un plafonnement uniforme des rotations des titraedophones par la voie Iégislative n’est
donc pas la réponse pertinente a la préoccupa@tinhe des producteurs de phonogrammes,
majors ou producteurs indépendants: celle d’expdse mieux possible les artistes
francophones, plus largement les artistes reprétsnte la scene artistique francaise, et leurs
nouvelles productions, qu'ils soient artistes conéis ou talents en développement, pour le
meilleur soutien possible des ventes de phonogramandes revenus des artistes auteurs et
interpretes comme de leurs producteurs.

2) Des quotas d’ceuvres européennes

Afin de permettre aux artistes de la scéne frapcaimntant dans une langue étrangere de
bénéficier du méme régime des quotas que ceux reapt en francais, il aurait pu étre
envisagé, en complément des dispositions relatites chansons d’expression francaise,
d’ajouter un quota d’'ceuvres européennes ne preiaactplus en compte le critere spécifique
de la langue employée (en I'état, celui de la l@nigancaise et des langues régionales).

Pour la télévision, larticle 6 du décret n°90-68 d7 janvier 1990 définit les ceuvres
européennes comme celles originaires d’Etats membee 'Union européenne ou, sous
certaines conditions, les ceuvres d'Etats tierspéarts parties a la convention européenne sur
la télévision transfrontiere du Conseil de I'Europes conditions imposées aux ceuvres
d’Etats tiers tendent a garantir que les ceuvreseftectivement réalisées ou produites dans
ces Etats. Plus précisément, ces ceuvres doiventéitlisées essentiellement dans ces Etats
ou produites par une entreprise ayant son sieges dan de ces Etats et controlant
effectivement la production, avec la responsabifitanciere, technique et artistique de
I'ceuvre ; ou enfin étre financées majoritairemeatges coproducteurs établis dans ces Etats.
Les entreprises et coproducteurs ne doivent pascéfrtrélés par des producteurs établis en
dehors de ces Etats.
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Il aurait pu étre pertinent de transposer cettandi@n pour I'adapter a la production
discographique ; mais cette hypothése souleve déiicultés majeures :

- elle n'est pas opérationnelle : en effet, si un bmncroissant d’artistes francais
chantent en anglais afin de séduire un public lgitge et d’étre distribués au-dela des
frontieres de I'hexagone, certains d’entre euxeng avec des labels non-européens,
majoritairement américains (exemples : Daft Punkyi® Guetta,etc.) ou enregistrent
aux Etats-Unis ou en Asie tout ou partie de lewdpction phonographique ; il peut
donc étre complexe d’identifier la nationalité d’label ou le lieu d’enregistrement
d’'un phonogramme pour s’assurer qu’il répond a laalification « d'ceuvre
européenne ». Un seul ou la conjonction de plusiadeg ces éléments, langue
étrangere employée, production d’'une ceuvre dispbggue par une structure non-
européenne et lieu d’enregistrement d’'une ceuvre i ou partie hors d’Europe,
apparait difficilement compatible avec la notiongqi®tas d’ceuvres européennes.

- en outre, elle est de nature a bouleverser le siigpactuel dans la mesure ou les
radios adoptant une telle disposition pourraieniui® de maniere significative la
programmation des artistes francais ou francopharedeur substituant d’autres
artistes européens.

B) Pour ces raisons, a été privilégiée une solutiordde sur le renforcement de la
diversité des titres et des artistes dans les anagres musicaux au regard de la
concentration de certains programmes radiophonigues

Il convient pour cette option de s’inspirer desspdisitions du 6° de I'article 29 de la loi de
1986, introduit en 2004, qui prévoient que le Cdnaecorde les autorisations en tenant
également compte< pour les services dont les programmes musicawstitoent une
proportion importante de la programmation, des dsifions envisagées en faveur de la
diversité musicale au regard, notamment, de la étérides ceuvres, des interpretes, des
nouveaux talents programmes et de leurs conditilensrogrammation »l ressort des débats
parlementaires que le Iégislateur a alors considétén dépit de la mise en place, depuis
1994, d'un systeme de quotas permettant la diffugistidienne de 35 a 60 % de musique
francophone sur les stations de radio conventiag)riagprogrammation d'un certain nombre
d'entre elles, notamment les plus importantest @&wmpour effet de multiplier le nombre de
passages quotidiens d'un méme titre (taux de oojadiu détriment de la diversité des artistes
susceptibles d'étre écoutés aux heures de grandeeéta modification de 2004 visait donc,
dans l'esprit du législateur, confortant les ressltobtenus par I'accord interprofessionnel
signé le 5 mai 2003 entre les radiodiffuseursphesiucteurs de phonogrammes et les éditeurs
de musique, qui instituait notamment un systembsdivation de la diversité musicale dans
le paysage radiophonique, a contribuer a ce qumysage radiophonique francais puisse
évoluer et faire une plus large place aux artisteagpertoires spécialisés n'ayant guére acces
aux ondes. L'auteur de 'amendement, M Hameliniguadit qu’il s’agissait de « permettre au
CSA de prendre en compte [le]critere de diversitésioale lorsqu’il se prononce sur une
demande d’octroi ou de renouvellement d’'une fréqaen Les moyens énoncés dans cette
article demeurent pertinents : « la variété desresy\es interpretes, des nouveaux talents
programmeés » et« leurs conditions de programmation
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Il conviendrait donc de permettre au CSA d’intégdens les conventions des radios a
dominante musicale, notamment nationales, de raxveriteres susceptibles de renforcer la
diversité de leur programmation.

Quatre criteres objectifs cumulatifs permettantpgigcier cette diversité pourraient étre
retenus :

- lavariété des interpretes c'est-a-dire le nomiamistes différents diffusés ;

- la variété des osuvres c’est-a-dire le nombre destitifférents diffusés, avec un
minimum conventionnel de chansons d’expressiorchee ;

- les conditions de programmation c'est-a-dire leglitmns éditoriales d’exposition, au
nombre desquelles pourrait figurer par exempledeetmaniére déterminée par la
convention, l'accueil des prestations artistigaasdirect, la part représentée par les
40 titres les plus diffuséstép 4Q dans la programmation d’'une radio, la rotation
moyenne périodique maximale d’'un méme titre ;

- la part des nouveaux talents ou des nouvelles ptimihg exposés a I'antenne.

Le détail de tels criteres pourrait figurer ddegposé des motifs plutét que dans le dispositif
de la loi, ce qui éclairerait les acteurs sur €mtton du législateur sans obérer la capacité du
régulateur a s’adapter a I'’évolution des pratiqiee$a production et de la diffusion musicales.

Le Conseil pourrait alors faire bénéficier de ceveau régime conventionnel les services de
radio qui s’engageraient sur ces éléments, chiffitégualifiés de maniére adaptée au projet
editorial de chacun. Pour les radios qui ne preadtgas un tel engagement, demeurerait
applicable, dans sa simplicité et sa rigidité glgle des quotas posée par l'article 28.

Il est donc proposé de compléter l'article 28 sé¢orédaction indicative suivante :

« La convention porte notamment sur un ou plusieesspbints suivants :

[..]

2° bis: pour les services qui s’engagent en favede la diversité musicale, les
caractéristiques de la programmation au regard, aotment, de la variété des ceuvres et des
langues d’expression, des interprétes, des nouvedabents ou nouvelles productions
programmés et de leurs conditions de programmatoria convention précise le nombre
minimal de titres et d'artistes différents diffusést la proportion minimale de titres
d’expression francaise diffusés ;

3°(nouveau) :« a défaut des stipulations favorisant la diversitéigsicale mentionnées au 2°
bis, la proportion substantielle d'ceuvres musicalesxmfession francaise ou interprétées
dans une langue régionale en usage en France, gjtiiatteindre un minimum de 40 % de
chansons d'expression francaise, dont la moitiérains provenant de nouveaux talents ou
de nouvelles productions, diffusées aux heureddtécsignificative par chacun des services
de radio autorisés par le Conseil supérieur dediavisuel, pour la part de ses programmes
composée de musique de variétés.
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Par dérogation, le Conseil supérieur de l'audiogypeut autoriser, pour des formats
spécifiques, les proportions suivantes :

-soit pour les radios spécialisées dans la misesaeur du patrimoine musical : 60 % de
titres francophones, dont un pourcentage de noewglfoductions pouvant aller jusqu'a 10
% du total, avec au minimum un titre par heure eyemne ;

-soit pour les radios spécialisées dans la pronmotie jeunes talents : 35 % de titres
francophones, dont 25 % au moins du total provedamouveaux talents »

Dans I'hypothese de I'adoption de telles nouveltages, le CSA devrait mettre en place un
nouveau contrdle pour s'assurer du respect degatighs qui seraient formalisées dans les
conventions.

Ce controle est possible car les engagements sechdfrés, et mesurables, d’'une part a
travers la « pige » commandée par le CSA qui melgutaux de titres en francais dans la
programmation, d’autre part a travers celle quinpr I'établissement des chiffres de
'Observatoire de la musique, auquel le CSA appame financement. Un prestataire
(actuellement la sociét¥acast fournit a I'Observatoire de la musique des donnaas
'exposition de la musique a la radio permettardgpgrécier la diversité des programmes
musicaux des opérateurs radiophoniques du pangiient, parmi d’autres criteres, le nombre
de titres et d'artistes différents diffusés et Etpdu «Top 40 »de chacune des stations
observées. Le Conseil pourrait donc, en utilisastdonnées de cet organisme, vérifier le
respect des engagements conventionnels des opérafeusouscriraient a cette nouvelle
disposition.

De plus, l'informatisation croissante des radiog teur permettre de compléter en tant que
de besoin les données rassemblées par le Consedt lappelé a cet égard que les radios
n'ont que rarement utilisé les facultés de dédlamatjui leur avaient été ouvertes par le
communiqué de 1996, se privant ainsi de la po#gile valoriser les diffusions autres que
de phonogrammes (interprétations en direct ou tnsonditions du direct, retransmissions
de concerts), et de mettre en valeur I'encadreréditbrial des ceuvres qui leur est propre
(accueil et interviews d’artistes, actualités de ntaisique et des concerts et festivals,
participation financiere a la production de spdeaetc).
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Le Conseil appelle donc de ses voeux une rencomtre les radios et les professionnels de la
musique sur le sujet d’une rapide actualisatiofadei. Le projet de loi traitant de la création,
actuellement en préparation, pourrait sans doutturin des dispositions modernisant le
régime des quotas de chanson francophone a la tadioce sujet est lié a la préoccupation,
partagée par les radios et tous les acteurs dela imusicale, de favoriser le développement
des musiques actuelles.

Il va de soi, d'ici 1a, qu'il poursuivra sans reffécl’application des dispositions en vigueur
relatives aux quotas de chanson d’expression fisggancourageant les radios a promouvoir
ces ceuvres et n'hésitant pas a engager des presdulus solennelles a I'encontre de celles
qui s’affranchiraient de la loi.
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CSA

CONSEIL SUPERIEUR DE LAUDIOVISUEL

Paris le 10 novembre 2011

COMMUNIQUE DE PRESSE

Mesures en faveur de I'exposition de la chanson frgaise a la radio

Sous I'égide du Conseil supérieur de I'audiovisied,professionnels de la filiere musicale et
les représentants des radios ont accepté, le 8nimee de nouvelles mesures en faveur d’'une
exposition accrue des chansons d’expression otgfrencaise.

Au terme d’'une concertation menée par les grougetravail « musique » et « radio » du
Conseil, I'ensemble des acteurs de la filiere malsicles organisations professionnelles des
producteurs phonographiques et des opérateursptaahaues, ont affiché une volonté
commune pour promouvoir les artistes d’expressiandaise pour lesquels la radio joue un
réle prescripteur majeur.

Plusieurs mesures seront inscrites dans les avseaartconventions des radios.

= Surla notion de « nouvelle production » :

La période durant laquelle un titre bénéficie dgualification de « nouvelle production », ce
qui lui offrira une exposition plus longue, est téer desix a neuf mois La définition
conventionnelle des « nouveaux talents » est irgdan

= Surles heures d’écoute significative :

Pour permettre une meilleure exposition des astistexpression francaisdes heures
d’écoute significative (actuellement définies de @& a 22h30 du lundi au dimanche)
seraient fixées de 6h30 a 22h30 du lundi au vendieet de 8h a 22h30 le samedi et le
dimanche.

= Durée de diffusion des titres :

A partir du 1° janvier 2012, seuls les titres musicaux dont la dée de diffusion sera
d’au moins deux minutes (une minute aujourd’hui) seont pris en compte par le CSA,

ainsi que ceux d’'une durée inférieure a deux minugedes lors qu’ils seront diffusés dans
leur intégralité.
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Un délai de trois mois sera prévu pour permettreéaliteurs d’adapter leur programmation.

Soucieux de préserver la diversité musicale suradetennes, le Conseil souhaite que
I'Observatoire de la musique prenne en compte, dams panel, de nouvelles stations
musicales originales en termes de genres musiocgquosés. L'Observatoire, dont les données
sont reconnues par I'ensemble de la professiomiaral la programmation musicale de 42
stations contre 31 actuellement.

Enfin, les producteurs se sont engagés avec l&t®azvile des producteurs phonographiques
(SCPP) et la Société civile des producteurs de @ijrammes en France (SPPF) a
communiquer a I'Observatoire de la musique des éesichiffrées relatives a la production

francophone annuelle de nouveautés par genre rhusica

Ces mesures répondent au souhait commun de dommemouvel élan aux relations
interprofessionnelles entre les radios et les autieurs de la filiere musicale. Un bilan
d’application sera effectué aprés une premiéreeadeémise en ceuvre.

Le Conseil rappelle qu’en vertu de la liberté denownication audiovisuelle, les radios sont
libres d’assurer la programmation de leurs antenBiss sont toutefois tenues par la loi de
respecter une proportion de diffusion de chansoaspcession francaise et en fournissent
chaque mois le décompte au Conseil.

Contacts presse : Frédérique Bayre / Stéphanie Bruiil.40
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Communiqué du vendredi 19 janvier 1996

La loi du ler février 1994 impose aux radios privée diffuser, depuis le ler janvier 1996, aux
heures d'écoute significatives, 40 % de chansexpi@ssion francaise, dont la moiti€é au moins
provenant de nouveaux talents ou de nouvelles ptmohs, pour la part de leur programme
composeé de musique de variéte.

Des février 1994, le Conseil a mis en ceuvre unagisip qui lui permet de faire appliquer les
quotas prévus par la loi. C'est ainsi que les gmdiot conclu avec lui des avenants a leur
convention les amenant progressivement au segéexi

Au terme de cette période transitoire, le Conseilsi que I'ensemble des acteurs de la filiere
musicale, regroupés au sein de I'association Masiguance Plus, se sont attachés a rechercher,
dans le strict respect des dispositions |€gislatides solutions, simples et modulées, permettant
de concilier la diversité des formats radiophongje¢ les obligations fixées par la loi. Le
Conseil se propose ainsi d'agir sur trois pararaétre

- Les heures d'écoute significatives

Pour la fixation des heures d'écoute significativies Conseil pourra, dans le cadre des
conventions, prendre en compte la diversité desdts des radios et les efforts particuliers
consentis en faveur de la diffusion d'ceuvres inéées par de nouveaux talents.

- Les nouvelles productions et les nouveaux talents

Le Conseil entendra comme "nouvelle production'te¢ocréation discographique pendant un
délai de six mois pour les albums et les singles exdraits d'albums, et de trois mois pour les
singles extraits dalbums, a compter de la date lele premiere commercialisation.
Le Conseil demandera a l'association Musiques ErBhes de lui communiquer chaque mois, la
liste des albums et singles mis sur le marché, gms les noms des artistes qui perdent la
gualification de "nouveau talent"

- Le contrble

Le respect des quotas continuera a faire l'objetdéeomptes mensuels. Toutefois, pour
apprécier les manquements, le Conseil tiendra cohgd résultats constatés sur une période de
trois mois consécutifs. Le dispositif sera complgae un systeme déclaratif mensuel auquel
devront souscrire toutes les radios.

Le Conseil estime enfin que les objectifs fixés [pdbi ne seront pleinement atteints que si des

mesures incitatives en faveur de la productioneeiaddistribution phonographiques sont prises
par les pouvoirs publics.
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1)

Liste des personnalités auditionnées

Les opérateurs radiophoniques

Antoine Baduel (Président de FG Radio)
Patrice Blanc —Francart (Directeur des programnueglouv’)
Laurent Bouneau (Directeur des programmes de Skyroc

Bruno Delport (Directeur général de Radio Nova)

Jérébme Fouqueray (Directeur général de Fun Radle &TL 2)

Philippe Gault (Président du SIRTI — syndicat iptefessionnel des radios et
télévisions indépendantes))

Richard Lenormand (Directeur général de Virgin Ragtide RFM)
Christophe Mahé (Président d’Espace Groupe)
Emmanuel Rials (Directeur général de Oui FM)

Maryam Salehi (Directrice déléguée de NRJ Group)

Les représentants de la filiere musicale

Yves Bigot (Directeur général de TV5 Monde)
Emmanuel de Buretel (Président du label Becausedyus

Guillaume Leblanc (Directeur général du SNEP -dfget national de I'édition
phonographique)

Bruno Lion (Directeur général des éditions PeeridMuaanembre de la SACEM)

Francois Millet (Vice-président de la CSDEM - chamlsyndicale de I'édition
musicale)

Dominique Pankratoff (auteur-compositeur — memlaréadSACEM)

Jérdme Roger (Directeur général de I'UPFI — Uniogs doroducteurs francais
indépendants)
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Présence des artistes francais dans les festivaks lteété 2013

1° Solidays
Hippodrome de Longchamp, du 28 au 30 juin 2013

Le festival Solidays est une manifestation de lattetre le SIDA qui a lieu chague année sur
I'hippodrome de Longchamp. Créé en 1999, I'édil6h3 a rassemblé 170 000 festivaliers
sur trois jours.

- Sur 92 artistes qui se sont produits lors du fesal :
52 artistes sont frangais et 40 artistes sont éjeas.

- Sur les 52 artistes francais du festival
16 artistes s'expriment en francais et 36 s'expnine@ anglais.

2° Les Eurockéennes
Belfort, du 4 au 7 juillet 2013,

Créé en 1989, I'édition 2013 a rassemblé 127 Ofs/&diers sur quatre jours.

- Sur 74 artistes qui se sont produits lors du fesal :
30 artistes sont francais et 44 artistes sont rijexs.

- Sur les 30 artistes francais du festival
9 artistes s'expriment en francais et 21 s'expnine® anglais.

3° Francofolies
La Rochelle, du 10 au 14 juillet 2013

Fondé en 1985, le festival est spécialisé dansolm@tion de la musique francaise.

- Sur 97 artistes qui se sont produits lors du fesal :
84 artistes sont frangais et 13 artistes sont éjeas.

- Sur les 84 artistes francais du festival :
64 artistes s'expriment en francais et 20 s'expnine@ anglais.

4° Rock en Seine
Domaine national de Saint Cloud du 23 au 25 ao(t 26

Créé le 27 aolt 2003, I'édition 2013 a accueil8 000 festivaliers.

- Sur 56 artistes qui se sont produits lors du festal :
9 artistes sont francais et 47 artistes sont ejeas.

- Sur les 9 artistes francais du festival
2 artistes s'expriment en francgais et 7 s'exprinegnanglais.
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